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1. Introducciéon

Este libro resume y contiene todas las variables cuantitativas relacionadas con la
investigacion sobre infancia, juventud y su relacion con Internet y el Movil que se han
identificado en las publicaciones e informes consultados. Con el objetivo de establecer series
temporales para observar la evolucién de cada variable se han analizado investigaciones que
abarcan desde 1996 hasta el presente afio 2010. Esta primera edicidn constituye el comienzo de
un trabajo que tratara de recoger la mayor cantidad de informacion cuantitativa relativa al tema
citado presente en estudios realizados en Espafia y que por su metodologia sean representativos
a nivel nacional.

Se ha publicado este borrador publico para ayudar a la difusién de este trabajo y
con el objetivo de recoger todas las sugerencias y aportaciones posibles para elaborar un
informe lo méas completo posible.

Este trabajo se inspira en el realizado por Manuel Castells y Maria Isabel Diaz de Isla en
2001: Diffusion and uses of Internet in Catalonia and Spain, a commented summary of available
evidence. En ¢él los autores “resumen y analizan las estadisticas procedentes de estudios
disponibles hasta 2001 sobre la difusion y el uso de Internet en Catalufia, Espafia y algunas
regiones espafiolas” (CASTELLS Y DIAZ, 2001). Sin embargo, nuestro enfoque parte de
localizar las variables relacionadas con el acceso y uso de los nuevos medios por parte de nifios
y jovenes. Consideramos nuevos medios Internet, teléfonos mdéviles y videoconsolas, hemos
denominado nifios los menores de 12 afios y jovenes de 13 a 24. Para mantener el enfoque se ha
primado la informacion clasificada por grupos de edad, con el objetivo de establecer contrastes
entre el grupo de estudio y los sujetos de mayor edad.

Se han identificado y se incluye informacidn sobre 85 variables. Debido a que se trata de
un primer sumario de evidencias, la cantidad de datos sobre cada una de ellas no es homogénea.
De muchas se ha conseguido reunir informacion de varias fuentes para observar su evolucién
desde 1996 o 1998 hasta la actualidad, sin embargo de otras s6lo se disponen de datos de un afio
0 procedentes de una Unica fuente. De todas ellas se va a continuar buscando informacion en
otras referencias localizadas. Los estudios ya procesados se citan en la lista completa (apartado
3.2.1), asi como las fuentes sobre las que se sigue buscando (3.2.2).

Aunque en el presente trabajo Gnicamente se resumen los datos sin analizar, al igual que
en estudio de referencia se realizara esta labor cuando la recogida de datos haya finalizado.

Para localizar las fuentes se ha realizado una exhaustiva bisqueda en Internet. Ademas, se
ha recurrido a la informacion de entidades publicas y privadas que elaboran informes sobre el

tema regularmente. Para cada una de las variables identificadas se ha construido una tabla en la
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que se han recogido los datos relacionados con ella procedentes de las referencias consultadas
tratando de construir series temporales que permitan observar su evolucion.

Tal y como se establece en el estudio de Castells y Diaz, cualquier intento de establecer
comparaciones y unir datos procedentes de diferentes estudios presenta serios problemas
metodoldgicos en términos de compatibilidad entre fuentes y representatividad estadistica. Sin
embargo, para tratar de paliarlos o al menos de dejar a la consideracion del lector si los datos
son comparables o no se incluye un apartado con un resumen de la metodologia de cada estudio,
asi como en cada tabla se ha anotado informacidn sobre la fuente y algunas caracteristicas de su
metodologia a tener en cuenta.

De nuevo al igual que los autores citados, ni en este punto ni con el estudio
completamente terminado se habrad reunido toda la informacion posible sobre el campo de
estudio, pero si creemos que se habra realizado una importante labor de resumen que sera (til
para futuras investigaciones. La primera en hacerlo serd mi futura tesis doctoral ya que el
analisis de la informacion presente en este estudio me permitira enfocar ain mas mi tema y

plantear hipotesis de interés en el area de estudio.
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2. Tablas de datos
2.1 Variables sobre equipamiento TIC en el hogar y personal
2.1.1 Equipamiento del hogar segln variables sociodemogréaficas

1. % equipamiento de las TIC en el hogar, evolucion 1998-2010.

ANO ggﬁ;ﬁgg ng)er?Zt(ijlo " Ordenador c\g;dsg(lja Movil Internet
1999 | (GARITAONANDIA, 1999) 35 53 38! 3,1
(TECNOLOGIAS
2000 | INFORMACION, 2001)> 14,2
(CIS, 2000) 36,7 17,3
(EGM, 2001)> 325 14,3
2001 (eESPANA, 2001)2 40 64,5 10
(TELEFONICA, 2001)* 64,5 10
(CIS, 2001) 39,3° 58 239
2002 | (INE, 2009) 36,05 555 17,4
2003 | (INE, 2009) 41,3 6,52 42,66 73,71 25,23
2004 |_(INE. 2009) 4551 8,95 45,46 76,89 30,85
(CIS, 2004) 49,1 69,9 333
2005 | (INE, 2009) 47,25 11,95 48,62 80,92 32,64
2006 | (INE, 2009) 52 16,4 54,1 84,9 39,1
2007 | (INE. 2009) 52,4 20,2 57,2 86,5 44,6
(CIS, 2007:2) 58,6 31,7 81,2 46,1
2008 | (INE. 2009) 52,2 26,6 61 88,8 51
(CIS, 2008:2 y 4) 61,3° 32,7 85,7° 50,35°
2009 |_(INE. 2009) 51,3 34,7 63,2 90,5 54
(CIS, 2009:1 y 3) 63° 35,8° 83,1 53,55
2010 | (cI1s, 2010:2) 63,4 57,3

! En la investigacion original se sefiala que algunos entrevistados pudieron confundir “teléfono mévil” con “teléfono inalambrico™.

2En (CASTELLS Y DIAZ, 2001).
% Media anual de las dos investigaciones.
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municipio de residencia, evolucién 2003-2009.

Afio Ordenador Internet Movil
>100.000
2003 49,58 30,37 77,72
2004 58,4 39,7 85,4
2005 60,3 417 88,1
(INE, 2009) 2006 62,3 46,2 90,3
2007 65,5 51,7 929
2008 67,9 57,2 93,7
2009 70,2 59,3 94,9
50.000-100.000
2003 45,28 21,7 78,38
2004 55,1 35,8 86,3
2005 58,6 379 88,7
(INE, 2009) 2006 59,5 401 90,5
2007 63,5 475 934
2008 66,2 54,9 94
2009 70,4 60,2 96
20.000-50.000
2003 43,03 23,89 75,57
2004 51,3 324 84
2005 53,9 33,4 85,4
(INE, 2009) 2006 57,1 374 89,5
2007 59,8 435 91
2008 64,1 51,8 93,1
2009 65,5 53,8 93,3
10.000-20.000
2003 413 22,44 74,87
2004 50,3 30,5 83,5
2005 54,3 33,2 86,6
(INE, 2009) 2006 55,1 34,2 87,9
2007 58,6 41,6 90,9
2008 62,3 479 92,2
2009 65 51,6 93,7
<10.000
2003 31 16,06 62,28
2004 41,2 235 73,8
2005 433 24,6 77,6
(INE, 2009) 2006 47 27,7 81,8
2007 50,1 314 85,7
2008 54,1 38,5 87,2
2009 58,1 423 89,8
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3. % de hogares con acceso a Internet segin el nimero de personas por hogar,
evolucién 2002-20009.

Afio 1 2 3 4 >5
(INE, 2009) 2002 6,1 9,4 21,2 28,7 25,9
(INE, 2009) 2003 12,94 25,07 50,81 66,52 60,77
(INE, 2009) 2004 16,34 28,87 57,89 72,64 66,55
(INE, 2009) 2005 19,73 32,83 60,97 75,35 69,13
(INE, 2009) 2006 31,2 374 65,1 78,1 74,1
(INE, 2009) 2007 33,6 40,9 69,1 81,2 77,9
(INE, 2009) 2008 371 453 72 83,4 81,6
(INE, 2009) 2009 40,2 48,6 75,3 87,2 81,9

4. Distribucion de hogares con acceso a Internet segun el nimero de personas por
hogar, evolucién 1998-2010.

Afio 1 2 3 4 >5* | NS/NC

(AIMC, 1998) 1998 |58 17,2 21,6 29,5 24,4 15
(AIMC, 2000) 2000 |71 19,2 227 29,5 20,2 13
(CASTELLS Y DIAZ, 2001) (EGM, 2001) | 2001 [4,8 15,6 24,6 353 19,5 0,2
(AIMC, 2001) 2001 |6 18,9 234 31,3 19,3 1

(AIMC, 2003) 2003 |59 19,8 239 32,3 17,5 0,7
(AIMC, 2004) 2004 |63 20,8 24,7 315 16,1 0,6
(AIMC, 2005) 2005 |6,1 22 253 31,2 14,8 0,6
(AIMC, 2006) 2006 |59 22,7 259 30,9 13,9 0,6
(AIMC, 2007) 2007 |63 23,6 26,5 30,3 12,8 0,5
(AIMC, 2008) 2008 |68 24,9 26,1 29,5 12,1 0,6
(AIMC, 2009) 2009 |73 274 26,6 28,3 19 0,5
(AIMC, 2010:1) 2010 |84 278 26,9 27,2 9,2 0,6

* Se han agrupados en la categoria >5 los datos para hogares con 5 personas y con 6 0 méas que aparecian en la investigacion
original.
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5. % de hogares con acceso a Internet segun el nimero de habitantes del municipio

de residencia, evolucion 2001-2009.

Ao | <2000 | 2900- ] 5000- ] 10000- [ 50000- [ 200000- | 500000- | Madri | Barce
] 5000 | 10000 | 50000 | 200000 | 500000 | 1000000 | d | lona
(CASTELLS Y DIAZ,
2001) (EGM, 2001) [ 2001 |3 45 |6 21 35 |14 9 1 |8
Afio | <10.000 |10.000-20.000 | 20.000-50.000 | 50.000-100.000 | > 100.000
(INE, 2009) 2002 10,2 13,2 16,9 18,2 22,4
(INE, 2009) 2003 16,06 22,44 23,89 27,7 30,37
(INE, 2009) 2004 20,99 28,01 29,97 33,54 36,6
(INE, 2009) 2005 21,86 30,91 31,06 35,49 3848
(INE, 2009) 2006 27,7 34,2 37,4 40,1 46,2
(INE, 2009) 2007 31,4 41,6 435 475 51,7
(INE, 2009) 2008 38,5 47,9 51,8 54,9 57,2
(INE, 2009) 2009 423 51,6 538 60,2 59,3

6. % de hogares equipados con teléfono mévil segin el nimero de personas por
hogar, evolucién 2003-2009

(INE, 2009)
2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009
Hogares de 1 miembro 33,54 40,29 47,12 70,1 75,4 78 82
Hogares de 2 miembros 57,69 63,94 70,46 79,2 84 86,5 89,4
Hogares de 3 miembros 87,54 90,34 91,63 94,1 96,1 96,6 97,3
Hogares de 4 miembros 93,88 94,75 95,59 97,4 98,5 98,7 98,9
Hogares de 5 0 mas miembros 93,09 93,7 96,49 97,6 98,5 98,7 99

7. % de hogares con teléfono movil segun el nimero de habitantes del municipio de

residencia, evolucion 2003-2009

(INE, 2009)
2003 | 2004 | 2005 | 2006 | 2007 | 2008 | 2009

Més de 100.000 habitantes 7772 8041 8344 903 [929 |937 |949

De 50.000 a 100.000 habitantes 78,38 [8208 |8452 |905 |934 |94 96

De 20.000 a 50.000 habitantes 7557 7897 8061 |895 o1 931 |933

De 10.000 a 20.000 habitantes 7487 |777 8141 |879 [909 |922 |937

Menos de 10.000 habitantes 6228 |6681 |7018 |818 |857 |872 |898
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2.1.2 Equipamiento del hogar segun variables socioeconémicas

8. % equipamiento de las TIC segin los ingresos netos mensuales del hogar,

evolucién 2008-2009.

Afio <1.100€ | 1.100€-1.800€ | 1.800€-2.700€ | >2.700€ NS/NR
Ordenador
(INE, 2009) 2008 30,4 63,8 84,2 94,1 64,8
2009 34,7 68,6 85,7 94,6 70,2
Internet
(INE, 2009) 2008 20,4 479 71,3 84,7 52,4
2009 22,2 53,1 73,8 87,3 59,1
Movil
(INE, 2009) 2008 77,9 95,5 99 99,6 92,9
2009 83,5 96,9 98,9 99,8 93,7
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2.1.3 Motivaciones para mejorar el equipamiento del hogar

9. % razones por las que se decidieron a comprar un ordenador. (Maximo dos

respuestas).
(CIS, 2000)

Por los hijos 39,4
Acceso a Internet 11

Compra por Internet 0,1

Trabajo o estudio en casa 63

Jugar 8,1
Resolver gestiones desde casa 5,2

Otras 49

NS 0,1

NC 67,5

10. % razones por las que se decidirian a comprar un ordenador. (M&ximo dos
respuesta).
(CIS, 2000)

Por los hijos 36

Acceso a Internet 6

Compra por Internet 0,3

Trabajo o estudio en casa 23,7

Jugar 1,7
Resolver gestiones desde casa 3,9

Otras 1,4

No compraria 38,3

NS 2,6

NC 85,8

2.1.4 Equipamiento personal segun variables sociodemograficas

11. % equipamiento personal segln grupos de edad, evolucion 1999-2010.

Afo | 6al7 |18a24|25a34|35a44 |45a54|55a64| >65 TOTAL
Ordenador personal
(GARITAONANDIA, 1999)° | 1999 |35 - - - - - - -
(CIS, 2007:2) 2007 |- 75,6 71,6 74,6 74,9 443 174 58,7
(CIS, 2008:2 y 4)° 2008 |- 8205 |786 |756 |721 |50 208 |63
(CIS, 2009:3) 2009 |- 91,5 83,6 81,4 72,7 48,5 19,6 64,2
(CIS, 2010:2) 2010 84,8 81,6 75,3 72 55,5 18,7 63,4
Teléfono movil

% En la investigacion original, el grupo de edad més joven era de 6 a 16 afios.
® Media anual de las dos investigaciones.
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(GARITAONANDIA, 1999)° 0’

(INE, 2009) 2002 |- 804 |783 |654 |533 412 |154 |555
(INE, 2009) 2006 |- 96,7 [953 |917 |831 |672 |45 83
(INE, 2009) 2007 |- 974  [972 |937 873 |74 51,7 |865
(CIS, 2007:2) 2007 |- 924 |904 |937 |911 |747 |502 812
(INE, 2009) 2008 |- 981 |973 |949 |904 |787 |579 |888
(CIS, 2008:2 y 4)° 2008 |- 96 957 |954 |923 |838 |563 |857
(INE, 2009) 2009 |- 98 976 |963 |92 814 [648 |905
(CIS, 2009:3) 2009 |- - - - - - - -
Conexion a Internet

(GARITAONANDIA, 1999)° [ 1999 |2 - - - - - - -
(CIS, 2007:2) 2007 |- 634 [561 |60 597 |351 |97 46,1
(CIS, 2008:2 y 4)° 2008 |- 703 |6515 |60,1 |62 401 [127 |504
(CIS, 2009:3 y 4)° 2009 (654 797 |713 |72 637 |414 |156 |558
(CIS, 2010:2) 2010 |- 764 |722 688 |667 |502 165 |573
Videoconsola

(GARITAONANDIA, 1999)° | 1999 [325% |- - - - - - -
(CIS, 2007:2) 2007 |- 573 |412 |421 |361 177 |36 31,7
(CIS, 2008:4) 2008 |- 569 [443 403 [401 [179 |5 32,7
(CIS, 2009:3) 2009 |- 642 |515 |512 |434 217 |46 38

" En la investigacion original: “es un equipamiento minoritario en los hogares consultados y bastante excepcional entre los jovenes”.

8 Media entre jovenes de 6 a 16 afios que poseen personalmente una videoconsola o algin tipo de juego electrénico.

Por favor envia tus sugerencias a: juanlopez27@gmail.com / @juanlopez27 / www.juanls.es

12



http://creativecommons.org/licenses/by-sa/3.0/es/
mailto:juanlopez27@gmail.com
http://twitter.com/juanlopez27
http://www.juanls.es/

Borrador Publico

2.2 Variables sobre penetracion de las TIC

Publicado bajo licencia Creative Commons 3.0

2.2.1 Penetracion de las TIC entre nifios de 10 a 15 afios segun variables sociodemogréaficas

12. % penetracidon de las TIC entre nifios de 10 a 15 afios, evolucion 1999-20009.

(GARITAONANDIA, 1999)* (INE, 2009)

1999 20032 | 2004% | 20052 | 2006 | 2007 | 2008 | 2009
Ordenador personal 35| 59,32 68| 71,21 75,1 92,8 94,1 94,5
Teléfono Movil 0 34,31 45,7 53,8 58,3 64,7 65,8 68,4
Internet 15| 50,49 60,2 65,5 71,7 76,8 82,2 85,1
Videoconsola 34
Juegos
Electrénicos 31

13. % penetracion de las TIC entre nifios de 10 a 15 afios por sexo, evolucion 1999-

2009. (Uso en los dltimos 3 meses).

ARO Ordepador Ordenador Inte.rnet Inte_rnet M(?vil Méyil
chico chica chico chica chico chica

(GARITAONANDIA, 1999)* | 1999 |- - 18 12 - -
(INE, 2009)? 2003 | 58,32 60,38 49,16 51,9 28,71 40,27
(INE, 2009)? 2004 | 68,08 67,97 59,56 60,84 40,51 51,17
(INE, 2009)? 2005 | 68,92 71,91 63,05 67,3 47,65 60,25
(INE, 2009) 2006 |73 75,9 69,4 75,4 53 64
(INE, 2009) 2007 |91,7 93,9 75,3 78,4 59,6 70,1
(INE, 2009) 2008 |93,9 94,3 82,3 82,2 62,1 69,7
(INE, 2009) 2009 |94,7 94,3 85,4 84,7 64 73

14. % penetracion de las TIC entre nifios de 10 a 15 afios por
2008-2009.

edad, datos 1999 y

Usuari95 _de ordenador en los Usuar’io§ de Internet en los Teléfono movil
ultimos 3 meses ultimos 3 meses
(G.,1999)' |  (INE, 2009) (G.,1999) (INE, 2009) (G.,1999)! | (1.,2010:2)* | (INE, 2009)
1999 2008 2009 1999 2008 2009 1999 2008 2009

7 0°
10 91,7 89 75 73,8 30,9* 29,2 323
11 93,9 95,1 79,2 80,9 45,3 1498
12 91,9 95,3 81 83,7 67,6 65,5 |68,3
13 | +125° 95,4 94,6 86,1 86,9 79,2 |79.1
14 95,9 96,4 84,7 92,7 849 |875
15 95,5 95,9 22 86,7 90,8 0 89,24 87,5 |88,3

Y En la investigacion original, el grupo de edad era de 6 a 16 afios.

2 En la investigacion original, el grupo de edad era de 10 a 14 afios.

% En la investigacién original: “es un equipamiento minoritario en los hogares consultados y bastante excepcional entre los jovenes”.
4 (INTECO, 2010:2). En la investigacion original los grupos de edad eran 10-11, 12 -14 y 15-16 afios.

® En la investigacion original: “un nifio de 6-7 afios apenas lo usa”.

® Porcentaje de incremento sobre los nifios de 6 afios.
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2.2.2 Penetracion de Internet segun variables sociodemogréficas

15. % de penetracion de Internet sobre el total de la poblacidn, evolucién 1996-2010.

(AIMC, 2010:2) (AIMC, 2010:2) (CIS, 2000-2010) (INE, 2009)
Usuarios/mes Usuarios/dia Usuarios Usuarios 12 meses

1996 1

1997 2,7 0,9

1998 4,6 1,8

1999 7 2,9

2000 12,6 5,6 17,3

2001 20,4 9 23,9

2002 22,5 10,6 18,74

2003 26,9 13,6 34,18

2004 32,4 16,8 37,46

2005 34,3 19,7 42,1

2006 375 22,2 48,6

2007 411 26,2 46,1 52

2008 45,4 29,9 515 56,7

2009 49,3 33,6 56 59,8

2010 52,9 38,4 58’

16. % de penetracion de Internet sobre el total de la poblacién por grupos de edad,
evolucion 1999-2009. Datos (INE, 2009), (GARITAONANDIA, 1999) y
(Eespafia, 2001). (Usuarios los ultimos 3 meses).

ANO <15 16-24 25-34 35-44 45-54 55-64 >65
(GARITAONANDIA, 1999) 1999° 15 - - - - - -
(eESPARIA, 2001) 2001 |34 - - - - - 07
(INE, 2009) 2002° - 38,2 30.34 22,12 13,73 5,88 1,15
(INE, 2009) 2003°  |50,49 68,08 52,58 38,42 26,17 12,01 3,21
(INE, 2009) 2004° 62,3 75,5 57,6 43,9 29,7 13,7 3
(INE, 2009) 2005° 65,1 79,7 64,7 48,8 32,1 17,3 3,7
(INE, 2009) 2006 72,3 82,8 66,7 54,3 39,6 17,9 5
(INE, 2009) 2007 76,8 86,3 72,6 57,1 45,9 21,1 6,4
(INE, 2009) 2008 82,2 90,3 78,3 63,7 50,8 24,6 8,9
(INE, 2009) 2009 85,1 92,3 80,1 68,2 54,9 29,1 11
” Media anual.

8 En la investigacion original, el grupo de edad era de 6 a 16 afios.
° En la investigacion original, el grupo de edad era de 10 a 14 afios.

Por favor envia tus sugerencias a: juanlopez27@gmail.com / @juanlopez27 / www.juanls.es

14



http://creativecommons.org/licenses/by-sa/3.0/es/
mailto:juanlopez27@gmail.com
http://twitter.com/juanlopez27
http://www.juanls.es/

Borrador Publico

Publicado bajo licencia Creative Commons 3.0

17. % de penetracién de Internet sobre el total de la poblacion por grupos de edad,
evolucion 2001-2010. Datos (EGM, 2010:2).

ANO 14-19 20-24 25-34 35-44 45-54 55-64 >65 Audiencia
(EGM, 2010:2) 2001 39,6 40,5 30,4 20 11,6 4,3 0,5 usuarios/mes
(EGM, 2010:2) 2002 48,3 49,1 36,2 22,5 14,2 53 0,9 usuarios/mes
(EGM, 2010:2) 2003 55,4 51,8 39,3 26,7 18,4 6,5 1,1 usuarios/mes
(EGM, 2010:2) 2004 65,4 60,4 48,5 33,2 24,3 9,8 15 usuarios/mes
(EGM, 2010:2) 2005 36,6 35,8 29,3 20,6 16,9 7,1 1,1 usuarios/dia
(EGM, 2010:2) 2006 42,5 40,4 32,5 23,3 17,5 8,8 14 usuarios/dia
(EGM, 2010:2) 2007 51,7 48,6 375 28,6 22,3 11,3 19 usuarios/dia
(EGM, 2010:2) 2008 49,6 47,9 41,6 32,1 25,7 16,1 7,2 usuarios/dia
(EGM, 2010:2) 2009 57 54,1 48,7 38 29,4 18,9 8,3 usuarios/dia
(EGM, 2010:2) 2010 61,9 60,8 52,9 44,2 32,6 215 10,2 usuarios/dia

18. % de penetracion de Internet sobre el total de la poblacién por grupos de edad,
evolucion 2001-2010. Datos (CIS, 2008-2010). (Usuarios en alguna ocasion).

Afio 7-17 1824 | 2534 | 3544 | 4554 | 55-64 >65
2008 (CIS, 2008:2) - 84,2 76,6 64,2 49,7 25,7 4,7
(CIS, 2008:3) - 86,6 78,8 64,2 49,1 28,2 14,1
(CIS, 2009:1) - 91 83,2 70,5 50,8 23,6 8,3
2009 (CIS, 2009:3) - 96,3 85,3 78,8 57,4 28,9 9,7
(CIS, 2009:4) 65,4 - - - - - -
2010 (CIS, 2010:1) - 94,6 88,9 755 58,3 355 75

19. Distribucion del perfil de los internautas por grupos de edad, evolucién 1997-

2010. Datos (EGM, 2010:1). (Sobre el total de usuarios que se conectaron ayer).

ANO 14-19  |20-24  |25-34  |35-44  |45-54  |55-64  |>65
(EGM, 2010:1) 1997 147 147 434 22 8 - -
(EGM, 2010:1) 1998 87 152 38,2 228 11,7 - -
(EGM, 2010:1) 1999 93 15,7 354 24,1 12,6 - -
(EGM, 2010:1) 2000 116 18,2 338 212 11,7 - -
(EGM, 2010:1) 2001 145 195 31,3 19,9 10,7 - -
(EGM, 2010:1) 2002 142 18,2 33,9 195 104 - -
(EGM, 2010:1) 2003 15,6 16,9 31,7 20,2 115 - -
(EGM, 2010:1) 2004 14,7 155 31,9 20,6 12,6 - -
(EGM, 2010:1) 2005 144 151 30,9 20,6 135 44 11
(EGM, 2010:1) 2006 15 151 305 205 125 5.1 13
(EGM, 2010:1) 2007 149 134 287 222 13,7 57 15
(EGM, 2010:1) 2008 12,6 115 278 218 14,1 7.2 4,9
(EGM, 2010:1) 2009 11,9 113 28,3 222 143 7.2 49
(EGM, 2010:1) 2010 113 11,1 272 232 143 74 54

Por favor envia tus sugerencias a: juanlopez27@gmail.com / @juanlopez27 / www.juanls.es
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20. Distribucion del perfil de los internautas por grupos de edad, evoluciéon 1997-

2010. (Sobre el total de usuarios que se conectaron ayer).

ANO <20 20-24 25-34 35-44 45-54 55-64 >65 NS/NC
(AIMC, 1996) 1996 3,2 16,4 429 259 9,2 1,8 0,4 0,2
(AIMC, 2000) 2000 9,5 18,5 38,4 21,6 8,9 2,1 0,6 0,5
(AIMC, 2001) 2001 9,3 20,7 38,6 19,9 8,8 2,1 0,5 0,2
(AIMC, 2003) 2003 12,3 22,2 37,3 174 8 2,1 0,5 0,1
(AIMC, 2004) 2004 10,9 23,1 38,7 17,2 7,4 2,2 0,4 0,2
(AIMC, 2005) 2005 8,3 21,3 39,6 194 8,6 2,3 0,4 0,2
(AIMC, 2006) 2006 7,1 20,4 40 20 9,3 2,6 0,5 0,2
(AIMC, 2007) 2007 7,3 19,4 39,2 20,8 9,7 2,9 0,6 0,1
(AIMC, 2008) 2008 6,1 17,9 38,7 22,1 10,9 34 0,8 0,1
(AIMC, 2009) 2009 5 15,2 38,7 24,2 12 3,8 1 0,1
(AIMC, 2010:1) 2010 3.9 11,8 35,8 27,6 14,6 51 13 0,1

Por favor envia tus sugerencias a: juanlopez27@gmail.com / @juanlopez27 / www.juanls.es
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21. % de penetracion de Internet por nivel de estudios sobre el total de la poblacidn,

evolucion 2002-2009. (Usuarios los ultimos 3 meses).

Afo Sin estudios | Primarios (EGB/ESO) | Secundarios (BUP/FP) | Universitarios
(INE, 2009) 2002 - 71 - 46,4
(INE, 2009) 2003 - 6,7 - 73,9
(INE, 2009) 2004 0,1 6,7 61,2 83,1
(INE, 2009) 2005 0,8 7 64,8 85,5
(INE, 2009) 2006 0 11,9 66,7 87,9
(INE, 2009) 2007 0,4 11,2 71,6 89,3
(INE, 2009) 2008 0,4 13,8 76,3 91,7
(INE, 2009) 2009 0,6 17,2 78,3 924

22. Distribucién del perfil del internauta segin su nivel de estudios, evolucion 1996-

2010.
Cadigo Afio | Sin estudios | Primarios (EGB/ESO) | Secundarios (BUP/FP) | Universitarios | NS/NC
(AIMC, 1996) 1996 | 0,2 32 33,7 62,3 0,6
(AIMC, 1998) 1998 | 0,3 6,4 40,5 52 0,8
(AIMC, 2000) 2000 | 0,4 6,9 35,7 56,3 0,7
(AIMC, 2001) 2001 | 0,3 8,6 38,7 52,1 0,3
(AIMC, 2003) 2003 | 0,4 11 41,3 47,1 0,2
(AIMC, 2004) 2004 | 0,5 10,2 43,3 459 0,2
(AIMC, 2005) 2005 | 0,4 9,5 43,6 46,3 0,2
(AIMC, 2006) 2006 | 0,3 9,7 43,5 46,1 0,3
(AIMC, 2007) 2007 | 0,4 9,6 42,8 46,9 0,2
(AIMC, 2008) 2008 | 0,5 9,7 42,9 46,7 0,2
(AIMC, 2009) 2009 | 0,4 10,2 41,3 47,7 0,3
(AIMC, 2010:1) 2010 | 0,4 9 39,7 50,6 0,3

Por favor envia tus sugerencias a: juanlopez27@gmail.com / @juanlopez27 / www.juanls.es
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23. Distribucién del perfil del internauta segun su clase social, evolucion 1997-2010.

Afo Alta Media-Alta | Media-Media | Media-Baja | Baja

(AIMC, 2010:2) 1997 29,2 34,9 29,7 5,8 0,4
(AIMC, 2010:2) 1998 35,3 31,6 257 6,3 1,1
(AIMC, 2010:2) 1999 32,6 3338 26,1 6,5 1

(AIMC, 2010:2) 2000 26,6 30,8 35,1 6,3 1,2
(EGM, 2001)™° 2001 18,6 26,7 39,7 12,3 2,3
(AIMC, 2010:2) 2001 243 27 38,3 8,9 15
(AIMC, 2010:2) 2002 20,2 276 41,2 9,9 1,1
(AIMC, 2010:2) 2003 19,6 255 40,3 134 1,2
(AIMC, 2010:2) 2004 19,1 251 39,4 15,3 11
(AIMC, 2010:2) 2005 19,5 228 413 14,9 1,5
(AIMC, 2010:2) 2006 15,1 225 46 14,7 1,7
(AIMC, 2010:2) 2007 16,1 215 439 17,1 1,4
(AIMC, 2010:2) 2008 15,1 223 44 16,2 2,4
(AIMC, 2010:2) 2009 15 21,7 453 15,7 2,3
(AIMC, 2010:2) 2010 134 20,5 46,7 17,4 2

0 En (CASTELLS Y DIAZ, 2001)

Por favor envia tus sugerencias a: juanlopez27@gmail.com / @juanlopez27 / www.juanls.es

18



http://creativecommons.org/licenses/by-sa/3.0/es/
mailto:juanlopez27@gmail.com
http://twitter.com/juanlopez27
http://www.juanls.es/

Borrador Publico Publicado bajo licencia Creative Commons 3.0

2.2.4 Penetracion del teléfono mévil segln variables sociodemogréaficas

24. % de penetracion del teléfono movil sobre el total de la poblacion, evolucion

2000-2009.
Afio (eESPANA, 2010)
2000 59,9
2001 72,1
2002 80,1
2003 87,1
2004 89,4
2005 96,8
2006 102,2
2007 1071
2008 107,6
2009 113

Por favor envia tus sugerencias a: juanlopez27@gmail.com / @juanlopez27 / www.juanls.es
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2.3 Variables sobre el ordenador
2.3.1 Acceso al ordenador

25. Edad a la comienzan a usar el ordenador ellos solos.

Afio Edad

(GARITAONANDIA, 1999) 1998 9

Por favor envia tus sugerencias a: juanlopez27@gmail.com / @juanlopez27 / www.juanls.es
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26. % de usos del ordenador por grupos de edad sobre usuarios habituales, evolucion

1999-20009.
Afio Edad Jugar | Escribir / Uso escolar | Dibujar | Busqueda | Otros
<11 87
(GARITAONANDIA, 1999) | 1998 6-16 83 63 47 28
>12 79 1
(INE, 2009) 2003 92,04 84,87 - - 11,85
(INE, 2009) 2004 86,63 85,96 - - 7
(INE, 2009) 2005 87,04 87,37 - - 7,86
(INE, 2009) 2006 10-15  |g91 90,2 - - 74
(INE, 2009) 2007 85 90,2 - - 7
(INE, 2009) 2008 84,9 91,9 - - 17,8
(INE, 2009) 2009 88 93,4 - - 28,2
27. % de usos del ordenador entre jévenes por sexo, evolucion 1999-20009.
Afio O(_:io O(_:io Trab_ajo Trab_ajo Ot_ros Ot_ros NS/_NR NS/_NR
chico | chica | schico | schica | chico | chica | chico | chica

(GARITAONANDIA, 1999)? | 1999 |>® >3
(INE, 2009)* 2003 93,66 |90,37 |84,21 [8554 |125 11,19 |- -
(INE, 2009)* 2004 188,39 84,77 83,08 |[89,01 |64 7,63 0 0
(INE, 2009)4 2005 88,15 8592 8531 [8945 |6,88 8,85 0,95 1,02
(INE, 2009) 2006 | 89/4 88,8 88 92,4 6,1 8,8 0,4 01
(INE, 2009) 2007 86,1 83,8 87,5 92,9 6,3 7,8 1,2 1,1
(INE, 2009) 2008 858 83,9 89,5 94,6 18,1 17,6 0,7 0,6
(INE, 2009) 2009 87,8 88,4 92,4 94,5 26 30,5 0 0

28. Tiempo de uso del ordenador en horas entre jovenes de 6 a 16 afios.

Afo

Tiempo (h)

(GARITAONANDIA, 1999)

1998

0,68

29. Tiempo de uso del ordenador en horas entre jévenes de 6 a 16 afios por sexo.

Afo

Sexo

Tiempo (h)

(GARITAONANDIA, 1999)

1998

Chicos

0,87

Chicas

0,5

! En la investigacion original: “La tendencia a usar el ordenador para los trabajos del colegio crece con la edad”
2 En la investigacion original el grupo de edad es de 6 a 16 afios.
% En la investigacién original: “Los chicos emplean més el ordenador que las chicas para jugar, por el contrario éstas tienen un

sentido mas practico y lo usan mas para hacer los deberes escolares”

* En la investigacion original el grupo de edad es de 10 a 14 afios.

Por favor envia tus sugerencias a: juanlopez27@gmail.com / @juanlopez27 / www.juanls.es
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2.4 VVariables sobre Internet

2.4.1 Acceso a Internet
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30. % lugares desde los gue se accede a Internet por grupos de edad, evolucién 2002-

2010.
Afio 10-15 16-24 | 25-34 | 35-44 | 45-54 | 55-64 >65 | TOTAL

En casa
(INE, 2009) 2002 - 66,6 62,1 72,27 | 74,65 |71,04 |78,03 |68,06
(INE, 2009) 2003! 50,72 56,57 |55,76 |62,55 |[69,97 |64,78 |74,7 59,66
(INE, 2009) 20041 51,44 58,88 |[58,89 |67,37 |7154 |76,75 |5853 |63,17
(INE, 2009) 2005" 53,22 61,21 |57,41 [66,97 [70,87 |74,29 [78,92 |63,35
(INE, 2009) 2006 58,4 68,7 60,8 69 77,5 74,4 85,7 68
(INE, 2009) 2007 71,3 76,4 66,3 72,3 82,6 82,5 85,1 73,7
(INE, 2009) 2008 76 82,3 71,7 76,4 82,8 80,8 81,6 77,6
(INE, 2009) 2009 80,4 83,5 775 79,2 86,2 84,7 85,8 81,2
(CIS, 2009:1)? 2009 - 87,4 80,2 79,8 84 79,5 95,1 82,3
En el centro de estudios
(INE, 2009) 2002 - 36,34 |9,63 3,03 3,6 3,79 2,55 15,19
(INE, 2009) 2003! 54,71 46,23 | 12,2 5,09 3,93 4,09 15,84 20,38
(INE, 2009) 2004! 61,54 48,18 | 12,06 |5,61 4,89 2,66 0,93 20,1
(INE, 2009) 2005! 63,43 46,86 |14,73 |585 3,93 3,6 2,95 19,7
(INE, 2009) 2006 61,2 41 8,9 5,1 3,3 2,2 3,4 14,5
(INE, 2009) 2007 54,3 41,2 8,1 3,1 2,9 2,9 4,4 133
(INE, 2009) 2008 58,7 38,7 9,1 3 2,5 2,1 4,1 12,4
(INE, 2009) 2009 58,9 445 10,7 3,6 4,9 4,3 7,3 14,3
En el trabajo
(INE, 2009) 2002 - 14,95 |50,1 57,92 |59,96 |54 16,48 |42,14
(INE, 2009) 2003* - 15,35 |48,31 |60,79 |57,28 |56,84 |[24,82 |41,33
(INE, 2009) 2004 - 13,96 |[52,27 |59,5 60,71 |[51,82 |23,31 |43,02
(INE, 2009) 2005* - 14,34 54,1 58,99 |62,23 |51,38 |4,55 44,44
(INE, 2009) 2006 - 16 54,6 56,5 60,6 52,3 17,3 46
(INE, 2009) 2007 - 18,4 52,5 54,3 55,5 44,5 19,6 44,8
(INE, 2009) 2008 - 17,5 49,9 52,5 56,6 47 13,9 43,9
(INE, 2009) 2009 - 16,5 48,1 52,9 52,8 46,2 14,1 42,9
(CIS, 2009:1)2 2009 - 14,3 39,5 40,6 35,5 33,3 7,3 33,6
En casa de un familiar o amigo
(INE, 2009) 2002° - 175 11,36 |6,23 3,77 4,46 5,87 10,93
(INE, 2009) 2003* - - - - - - - -
(INE, 2009) 2004! - - - - - - - -
(INE, 2009) 2005* 32,4 4539 |3551 [18,83 (11,12 |9,87 13,59 |30,04
(INE, 2009) 2006 35,2 47 35,2 18,9 13,5 10,5 10,2 29,5

Y En la investigacion original los grupos de edad son 10-14 y 15-24.
2 En la investigacion original el segundo grupo de edad es 18-24.
% En la investigacién original: “En otro hogar”.
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(INE, 2009) 2007 335 42,9 30,3 17,9 9,8 7,3 5,6 254
(INE, 2009) 2008 28,6 40,4 316 18,5 9,7 12,2 10,4 25,2
(INE, 2009) 2009 30 45,3 35,5 19,8 12,3 10,2 18,7 27,6
(CIS, 2009:1)* 2009 - 18,4 12,7 9,7 6 9 49 114
En un centro publico

(INE, 2009) 2004° - 22,16 |14,23 |9,38 6,81 2,17 7,99 14,07
(INE, 2009)5 2005° 22,14 18,96 |13,43 |8,89 7,93 10,68 |11,65 |13,15
(INE, 2009) 2006 22,2 174 12,4 9,5 57 6,5 10,2 11,6
(INE, 2009) 2007° 16,2 19,8 11,9 10,3 6,4 8,2 8,3 12,2
(INE, 2009) 2008 14,6 18,9 13,4 9,3 6,4 8,9 13,6 12,2
(INE, 2009) 2009 15,7 26,2 17,5 12,7 8,9 8,5 10,9 15,9
En cibercafés y similares’

(INE, 2009) 2002 - 20,09 |10,72 |4,76 1,68 4,83 3,19 10,93
(INE, 2009) 2003° - - - - - - - -
(INE, 2009) 2004° - - - - - - - -
(INE, 2009) 2005° 19,53 2158 |16,62 |6,91 4,47 2,98 1,43 13,53
(INE, 2009) 2006 16,4 19,5 14,1 6,9 5 3,8 15 11,7
(INE, 2009) 2007 12,7 14,7 14,3 75 35 3,2 0,3 10,3
(INE, 2009) 2008 8,6 10,7 13,3 6,8 3,5 3,1 2,4 8,8
(INE, 2009) 2009 7,8 13,1 12,2 57 3,3 19 0,4 8,4
(CIS, 2009:1)* 2009 20,2 115 8,2 55 7,7 49 10,8
Otros lugares

(INE, 2009) 2002 - 4,76 4,42 2,86 1,33 3,83 5,49 3,84
(INE, 2009) 2003° 40,84 4464 30,86 [17,03 |[11,69 |10,6 16,93 |29,26
(INE, 2009) 2004° 37,63 30,11 |[23,11 |14,27 |8,46 7,6 18,91 |20,76
(INE, 2009) 2005° 2,79 1,3 2,99 2,87 1,12 3,02 3,37 2,31
(INE, 2009) 2006 2,7 1,9 2,9 2,4 3,1 3,2 1,3 2,6
(INE, 2009) 2007 2,1 2,7 2,6 3,8 3,5 15 2,1 3
(INE, 2009) 2008 2,3 3,9 4,6 3,7 3,3 5,6 38 4,1
(INE, 2009) 2009 2,2 55 6,5 53 4,5 4 4,2 54
NS/NC

(INE, 2009) 2003° 0,56 0,64 0,71 0,38 0,19 0,52 6,13 0,59
(INE, 2009) 2004° 0,03 - - - - - - -
(INE, 2009) 2005° 5,76 - - - - - - -
(INE, 2009) 2006 4,9 0 0 0 0 0 0 0
(INE, 2009) 2007 4,9 - - - - - - -
(INE, 2009) 2008 5,9 - - - - - - -
(INE, 2009) 2009 0 - - - - - - -
(CIS, 2009:1)* 2009 - 0,4 0,9 1,4 1 0 0 0,9

* En la investigacion original el segundo grupo de edad es 18-24.

® En la investigacion original los grupos de edad son 10-14 y 15-24.

® Suma de las categorias biblioteca, oficina postal, centro pablico de la Administracion y asociacion o centro piblico de la
investigacion original.

" En la investigacion original: “En un lugar publico (cibercafé, biblioteca, locutorio”.
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31. % lugares desde los que acceden a Internet jévenes de 10 a 15 afios segun el

namero de habitantes de su municipio de residencia, evolucion 2003-20009.

(INE, 2009)
Afio | Vivienda| Familiares | Colegio | Centros publicos | Cibercafés | Otros | NS/NR
>100.000
2003° 54,23 - 54,13 - - 40,67 |0,52
2004 57,29 - 58,99 |- - 3348 0,08
2005 62,21 33,72 60 14,83 20,69 1,91 4,41
2006 70,2 39,1 59 11,2 16,3 2,3 6,1
2007 89,9 31 66,6 8,7 9,5 1 37
2008 82,6 28,6 58,3 7,7 9,1 1,6 51
2009 85,7 31,8 58,5 9,6 8,8 2,4 0
50.000-100.000
2003 53,56 - 5501 |- - 4306 |0
2004 60,15 - 59,95 |- - 324 0
2005 61,94 29,99 68,2 16,56 21,76 1,56 4,06
2006 55,1 33,9 534 9,2 16,5 2,9 7,7
2007 89,7 32,8 65 14,3 16,9 14 6,4
2008 78,1 24,8 54,8 7,5 7,1 1,7 6,1
2009 84,8 27,6 51,5 12,4 8,8 0,5 0
20.000-50.000
2003 46,62 - 49,08 |- - 4581 |0
2004 44,69 - 6223 |- - 4499 |0
2005 47,7 37,26 64,43 22,92 17,74 3,01 6,07
2006 52,2 37,6 63,7 25,7 15,2 3,4 4,2
2007 81,3 374 64,3 18,4 16,7 1,3 54
2008 73,8 31 57 16,2 11,6 1,7 7,2
2009 82,3 27,3 554 134 10,3 1,7 0
10.000-20.000
2003 52,24 - 51,55 - - 42,77 1,23
2004 48,41 - 61,89 - - 4511 |0
2005 50 28,46 62,78 27,53 20,64 6,13 9,37
2006 49,7 334 62,9 354 21,6 2,3 6
2007 84,2 30 67,5 16,9 10,9 2,5 55
2008 71,4 29,5 62,8 19,8 7,6 4,6 5,6
2009 75,9 28,5 60 18 6,5 2,5 0
<10.000
2003 41,81 - 62,87 - - 3461 |1
2004 43,01 - 66,58 - - 3748 |0
2005 37,54 29,63 67,65 |3528 16,95 3,02 6,88
2006 45,7 27,1 66,2 39,7 14,2 31 51
2007 78,8 28,1 69,8 31,2 9,2 1,7 45

8 En la investigacion original el grupo de edad es 10-14.
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2008 65,3

21,7

60 28

6,6

2,9

2009 69,8

31,2

65 29,1

4,6

2,8

32. % de lugares de conexion de jovenes de 10 a 15 afios segun su sexo, evolucion

2003-2009.
(INE, 2009)
Vivienda Familiares Colegio Lugar publico | Cibercafés Otros NS/NR
Afio | Chico | Chica | Chico | Chica | Chico | Chica | Chico | Chica | Chico | Chica | Chico | Chica | Chico | Chica
2003 48,43 | 53,03 |- - 52,92 | 56,52 | - - - - 447 136,96 |0,34 |0,78
2004 | 48,48 | 54,51 | - - 63,09 (59,94 | - - - - 39,22 {3598 | 0 0,07
2005 [ 51,24 | 55,17 | 33,32 | 31,48 |63,04 |63,82 21,96 | 22,31 | 2147 |17,62 |2,21 |3,37 |6,65 |4,87
2006|606 |562 |326 (378 |636 |589 [203 [239 |169 |158 |21 |33 |56 |59
2007 [70,7 |719 [323 34,7 543 [543 |16,6 |159 |139 (115 2,2 2 5,6 4,2
2008|751 |76,9 |287 28,5 60,2 |57 14 152 |10 7,3 2 2,6 7 4,8
2009805 [80,2 [291 |311 |605 |572 |155 [159 |91 [64 2 23 |0 0
33. % de dispositivos moviles usados para acceder a Internet por tipo de dispositivo y
grupos de edad, evolucion 2007-2009.
(INE, 2009) ‘ Afo ‘ 16-24 25-34 35-44 45-54 55-64 >65 TOTAL
Teléfono movil banda ancha via UMTS, 3G
2007 13,3 13,3 10,1 51 2,8 15 10,5
2008 141 151 9,9 4,9 5 3,5 11,2
2009 20 20,8 14,4 8,7 54 1,3 15,6
Otro teléfono movil (GPRS, WAP)
2007 13,7 12 7,7 4,6 14 0 9,5
2008 9,7 9,3 6,2 33 2,8 1 71
2009 11,9 9,2 6,3 4,3 3,6 0 7,6
Ordenador de mano (PDA, pocket PC, palmtop)
2007 6 7,4 5 3,8 2 3,9 5,6
2008 6,4 8,8 6,1 43 34 1.2 6,5
2009 7,9 10,8 8,5 58 4.4 2,7 8,2
Ordenador portéatil a través de una conexion sin cables (wireless) fuera de la vivienda habitual o centro de
trabajo
2007 25,9 20,9 17,5 16,7 10,5 6,8 19,8
2008 29,1 24,4 16,9 14,4 10,8 11,7 20,9
2009 36,8 32 22,2 23,3 18,9 11,8 27,8
Otros dispositivos
maviles
2007 19 2,1 14 2,3 1,8 2,9 1,9
2008 4,1 5 2,5 3 3,6 3,1 3,8
2009 - - - - - - -
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34. Distribucién de opiniones segin el grado de acuerdo sobre las siguientes

afirmaciones sobre Internet por grupos de edad.

(CIS, 2009:4)
Edad Muy | Bastante | Poco Nada N.S. N.C.
:degggofsgéllta la comunicacion entre 18224 |56,6 376 25 25 0.4 0.4
25a34 |46,6 451 4,6 2,3 1,2 0,2
35a44 38,1 49,7 6,6 3,2 1,6 0,8
45a54 32,3 50,8 7,9 2,1 5,9 1
55 a 64 27,2 49,2 8,5 3,6 11,5 -
>65 8,2 48,5 5,3 4,5 32,9 0,6
TOTAL |[334 47,4 6 3,1 9,6 0,5
El uso de internet favorece la 18a24 |314 (488  [116 |45 33 0.4
intromision en la vida privada de las
personas 25a34 27,4 46,8 16,9 5,8 2,9 0,2
35a44 25,7 49,1 15,4 4,8 4,6 0,4
45a54 |29,2 46,2 12,1 3,3 8,7 0,5
55a64 |251 43,8 7,9 3,6 19,6 -
>65 141 40,9 4,7 1,2 38,2 0,8
TOTAL (248 45,8 11,7 3,9 13,5 0,4
facimente lgunos roblemas de aviga | 12224 |39 |az1 157 |62 |17 oa
cotidiana 25a34 31,7 47,4 11,3 7,1 2,3 0,2
35a44 281 48,5 14,2 5 3,4 0,8
45a54 23,1 47,2 13,6 6,9 8,5 0,8
55a 64 19,6 38,7 12,1 6,6 22,7 0,3
>65 51 32,1 9,2 6,7 46,2 0,6
TOTAL [229 42,9 12,4 6,4 14,9 0,5
T BRIt SRR 1020 [0 w2 |25 |oa |12 |-
25a34 42,2 50,7 3,8 1,2 19 0,2
35a44 |371 53,5 5 1,2 2,6 0,6
45a54 |30 54,9 5,6 13 6,9 13
55 a 64 27,2 48 8,2 0,9 15,7 -
>65 7,8 48,3 4,9 1,8 36,4 0,8
TOTAL |[31.2 50,4 5 14 11,5 0,5
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35. Distribucién de razones para no usar Internet por grupos de edad, datos 2003 y

2008-2009.

Afo 18a24 25a34 35a44 45a54 55 a 64 >65
No le gusta, ni le interesa
(INE, 2009)° 2003%° 59,65 64,82 69,02 77,3 83,81 85,6
(CIS, 2007:2) 2007 33,3 32,3 38,7 40,7 46,6 48,7
(CIS, 2008:2) 2008 20 24,8 30,7 34,2 39,7 45,9
No dispone de tiempo
(INE, 2009) 2003° 22,24 22,58 24,6 21,65 14,43 7,9
(CIS, 2007:2) 2007 21,1 275 23 19,9 8,4 3,5
(CIS, 2008:2) 2008 15 24 21,6 13,3 6,8 2
No sabe utilizarlo
(CIS, 2007:2) 2007 14 18 31,9 471 54,2 62,4
(CIS, 2008:2) 2008 20 22,3 33,5 449 47,7 58,1
No tiene fécil acceso
(CIS, 2007:2) 2007 38,6 36,5 22,5 14,5 13,7 12,8
(CIS, 2008:2) 2008 35 28,1 18,8 12,8 12,7 7,1
Es caro
(INE, 2009)ll 2003 21,29 20,72 19,08 16,91 18,05 144
(CIS, 2007:2) 2007 19,3 15 10,3 8,6 8,4 3,5
(CIS, 2008:2) 2008 17,5 13,2 6,8 51 34 2
N.S.
(CIS, 2007:2) 2007 0 1,2 0,5 0 1,2 1,1
(CIS, 2008:2) 2008 2,5 0,8 2,8 0 1,3 0,2
N.C.
(CIS, 2007:2) 2007 0 1,8 3,4 0,9 1,2 2,2
(CIS, 2008:2) 2008 2,5 17 2,3 31 34 3,8
No confia en las NNTT
(INE, 2009) 20032 5,26 9,54 9,31 9,19 9,44 8,1
(CIS, 2008:2) 2008 0 0,8 0,6 2,6 3 2

° En la investigacion original: “Falta de interés”.
0 En la investigacion original el primer grupo de edad es 15 -24.
™ En la investigacion original el primer grupo de edad es 15 -24.
12 En la investigacion original: “Falta de seguridad”.
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36. Distribucion de primera y segunda razén para no usar Internet por grupos de

edad.
(CIS, 2009:4)
No le No No confia No Le preocupa
gusta, no | dispone en las No tiene Es No tiene lafaltade | NS/
Edad
le de nuevas sabe | facil caro | ordenador | privacidad de | NC
interesa | tiempo | tecnologias acceso internet
18-24 214 14,3 , , 7,1 143 |357 , 7,1
25-34 28,8 11,3 2,5 20 6,3 8,8 17,5 1,3 2,5
) 35-44 38 14 1,6 155 |54 5,4 11,6 2,3 4,7
Primer
lugar 45-54 37,1 12,9 , 275 |11 1,1 14 0,6 5,6
55-64 41,1 3,9 1,7 31,2 |26 1,7 11,7 0,9 3,9
>65 35,2 0,5 1,9 395 [19 0,5 10,6 , 9,7
TOTAL [365 6 15 308 |27 2,3 12,4 0,7 6,6
18-24 7,1 14,3 , 143 |, 28,6 |14;3 , 21,4
25-34 16,3 15 2,5 16,3 |6,3 125 |10 3,8 13,8
35-44 15,5 20,2 54 14 7,8 7,8 5,4 0,8 16,3
Segundo
lugar 45-54 25,8 9 5,6 174 |34 3,4 10,1 2,2 20,3
55-64 16 8,2 6,9 28,1 |09 3 12,1 2,2 20,8
>65 21 1,4 5 234 |31 0,9 18,7 1,2 25,6
TOTAL [195 7,7 53 216 |34 3,9 13,5 1,7 21,3
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37. % de razones para no usar Internet segn el nimero de personas que viven en el
hogar, evolucion 2002-2009.

(INE, 2009)
Afo 1 miembro | 2 miembros | 3 miembros | 4 miembros | >5 miembros
Acceden desde otro lugar
2003 6,12 7,53 15,7 16,81 17,72
2004 8,33 10,87 23,15 25,9 32,21
2005 10,79 12,86 24,5 29,59 29,82
2006 16,5 14,4 25,7 30,7 21,7
2007 20,9 13,9 17,3 12,8 8,1
2008 10,8 9,5 18,7 19,7 14,3
2009 21,2 13 20,2 14,9 155
No quieren, no lo necesitan o lo desconocen
2002 65,1 67,3 60,2 58,7 57,6
2003 76,49 73,77 64,07 60,73 55,45
2004 80,5 78,81 67,34 62,23 58,94
2005 78,08 74,5 62,25 594 54,63
2006 77,6 78,9 68,2 62,3 57,1
2007 50,2 38,3 42,1 414 30,6
2008 59,3 62,7 53,2 442 38,8
2009 33,2 42,8 36,8 43,8 36,6
No quieren Internet (contenidos perjudiciales, peligrosos, etc.)
2008 215 22,7 17,9 18 171
La conexion cuesta demasiado
2002 3,7 5,85 8,22 10,46 11,17
2003 12,1 14,64 20,62 22,02 29,13
2004 27,45 27,69 30,78 34,01 41,74
2005 30,35 30,29 36,34 38,68 40,8
2006 26 25,9 31,8 33,9 44,1
2007 37,8 27,6 31,6 28,9 18,5
2008 15,8 15,8 23,1 26 352
2009 39,1 34 24,2 30,8 28,9
Los costes del equipo son demasiado altos
2008 16,4 15,8 218 23,5 34,6
No tienen conocimientos para utilizarlo
2002 33,11 27,88 18,38 12,19 14,38
2003 34,15 31,44 20,48 16,22 18,89
2004 62,58 55,62 37,62 30,37 34,52
2005 61,39 52,41 36,86 30,54 29,96
2006 47,8 48,2 30,3 23,6 26,4
2007 - - - - -
2008 32,1 34,2 211 11,7 14
No tienen ordenador o no tienen el equipo adecuado
‘ 2003 ‘ 41,77 40,98 40,22 36,2 39,87
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No existe disponibilidad de conexién en su zona
2007 13,3 20,4 14,6 20,3 29,1
2009 11,3 16,8 23,8 24,6 28,7
Razones relativas a la seguridad o la privacidad
2008 1,7 1,8 2,3 3,7 2,8
Discapacidad fisica
2008 2 1,5 1,1 0,3 0,1
Otros motivos
2003 1,35 1,45 1,86 2,57 0,85
2004 8,6 9,48 12,53 17,04 15,65
2005 13,21 14,26 19,06 22,16 19,84
2006 8,9 8,6 11,9 16,3 17
2007 23 13 14,9 18,5 19,3
2008 20,5 19,2 214 254 23,9
2009 34 33,6 21,7 21,2 20,7
NS /NR
2002 2,85 2,72 3,67 4,09 3,51
2003 5,44 45 3,36 3,01 3,11
2004 0,86 0,39 0,51 0,29 0,64
2005 0,2 0,28 04 0,06 0,06
2006 0,1 0,1 0 0,1 0
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2.4.2 Tipo, frecuencia y tiempo de uso

38. % de uso de Internet como medio informativo por grupos de edad, evolucion

2002-2009.
\ Afio \ 16 a24 \ 25234 \ 35244 \ 45254 |55a64 |>65 TOTAL

Lectura de noticias de actualidad / INE: Medios de Comunicacion (TV, Radio, Prensa)
(INE, 2009) 2002 43 447 46 46,6 38,75 46,7 445
(INE, 2009) 2003 50,22 51,27 49,6 49,32 42,97 40,98 49,91
(INE, 2009) 2004 53,13 57,35 49,43 43,55 46,44 39,43 |52,09
(INE, 2009) 2005 54,94 56,24 54,06 51,52 50,51 44,6 54,42
(INE, 2009) 2006 62,9 62 59,4 58,1 56,4 47,2 60,5
(CIS, 2007:2) 2007 34,3 434 41,8 41,3 48,4 50 41,4
Leer o descargar periddicos o revistas de actualidad on-line
(INE, 2009) 2007 45,8 38 48,3 48,1 47 48,6 49,8
(INE, 2009) 2008 475 394 50,3 46,3 49,8 58,1 51,9
(INE, 2009) 2009 57,8 65,9 64 64,8 66,6 73,8 63,8
Escuchar radio o ver television via Internet
(INE, 2009) 2007 324 41,9 35,1 29,4 23,9 19,7 13,9
(INE, 2009) 2008 51,4 47,1 37 29 24,7 33,2 41,1
(INE, 2009) 2009 52,6 48,4 38,8 32,5 234 30,4 42,1
Lectura de blogs
(INE, 2009) 2008 455 33,1 23,9 22,9 22,6 22,6 31
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la educacion y formacion por grupos de edad,

Afio 16a24 25a34 35a44 |45a54 |55a64 | >65 |TOTAL
Busqueda informacion sobre servicios de Educacion
(INE, 2009) 2002 feb-00 34,8 39,9 29,8 234 211 37,7
(INE, 2009) 2007 feb-00 453 40,3 38,7 26,8 10 43,1
(INE, 2009) 2008 feb-00 51,4 44,3 43,2 35,3 28 47,9
(INE, 2009) 2009 mar-00 60,1 52,8 474 32,1 2372 53,9
Cursos de educacion reglada
(INE, 2009) 2003 28,96 20,44 14,74 12,78 |9,42 7,8 20,51
(INE, 2009) 2004 26,06 16,63 12,67 10,87 |8,53 5,78 17,42
(INE, 2009) 2005 17,73 13,22 9,26 8,33 6 4,5 12,53
(INE, 2009) 2006 13,7 8,2 6,6 74 38 34 8,8
(INE, 2009)* 2007 8,8 10,1 8,5 8,8 6,1 2,8 8,9
(INE, 2009)* 2008 8,2 134 10,4 9,3 7.1 4,6 10,4
(INE, 2009)*3 2009 9,5 14,7 138 121 |88 6,9 12,4
Cursos orientados al empleo
(INE, 2009) 2003 13,75 20,61 8,19 6,24 4,68 55 134
(INE, 2009) 2004 15,54 19,62 9,73 6,61 4,52 8,1 13,9
(INE, 2009) 2005 13,51 13,92 5,54 2,97 2,46 0 9,89
(INE, 2009) 2006 8,5 7.9 34 2,6 1.3 3 5,38
Otro tipo de cursos
(INE, 2009) 2003 7,37 12,5 9,39 7,06 5,82 4,9 9,2
(INE, 2009) 2004 9,04 13,93 10,8 11,9 9,53 11 11,22
(INE, 2009) 2005 5,28 8,88 6,37 571 4,98 12,16 | 6,76
(INE, 2009) 2006 43 8,2 7 7,9 4,7 0,8 6,6
Consultar Internet para algun tipo de aprendizaje
(INE, 2009) 2007 44,2 39,7 34,2 31,1 22,8 8,4 36,7
(INE, 2009) 2008 53,5 46,5 41,2 38,2 32,9 30,9 44,3
(INE, 2009) 2009 57 52,5 47,4 40,7 32,7 29,6 48,4

'3 En la investigacion original: “Realizar algan curso via Internet de cualquier materia”.
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40. % de uso de servicios de Internet relacionados con el ocio y el tiempo libre por

grupos de edad, evolucion 2002-2009.

Afio | 6al2 | 13a15|16a24 |25a34 |35a44|45a54 |55a64 | >65 | TOTAL

Servicios de ocio

(INE, 2009) 2002 69,1 44,7 35,8 30,3 19,7 286 (473
(INE, 2009) 2003 70,32 |48,47 |335 27,65 |2155 (30,22 | 48,63
(INE, 2009) 2004 73,17 149,27 |33,82 [2429 2055 26,6 |48,6
(INE, 2009) 2005 72,25 |4756 (3232 [2589 2179 |[115 |46,79
(INE, 2009) 2006 741 50,8 344 31,6 24,6 26,7 [48,1
(INE, 2009) 2007 74,8 511 37,5 29,6 251 30,7 4872
(INE, 2009) 2008 80,3 59,8 411 314 24,4 275 [52/4
(INE, 2009) 2009 78,2 55,2 421 31,7 21,8 29,4 (499

Juegos en red

(GARITAONANDIA,

1999) 1999 |75 69
(CIS, 2007:2) 2007 26,5 133 6,3 4,4 11,3 0 12,2
(INE, 2009) 2008 28,3 12,6 58 34 24 2,1 12

Consultas de ocio y tiempo libre (TV, cine,
espectaculos)

(CIS, 2007:2) ‘2007 ‘ 42,6 45 324 28,8 32,3 154 [37,6

Consulta de paginas de contenido
erético
(CIS, 2007:2) ‘ 2007 ‘ 54 6,1 3,8 5,6 3,2 0 5
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41. % de uso de Internet para busqueda de informacion y navegacion por grupos de

edad, evolucion 2002-2009.

‘Aﬁo ‘13a15 ‘16a24 ‘25a34 ‘35a44 |45a54

55 a 64 >65 | TOTAL
Busquedas de informacién o documentacion
(GARITAONANDIA,
1999) 1999 | 65
(INE, 2009) 2002 43,7 53 51 51,8 44,5 51 49,4
(INE, 2009) 2003 78,31 |86,85 [8539 |76,32 72 616 |8154
(INE, 2009) 2004 69,9 77,57 77,36 |67,29 62,86 61,7 |7321
(INE, 2009) 2005 68,02 [80,25 |77,08 |[71,32 65,94 55,1 [74,18
(INE, 2009) 2006 75,8 84,3 79,8 75,6 74,1 702 |79,2
(INE, 2009) 2007 75,9 81,7 82,7 80,2 76,5 79,9 80,1
(CIS, 2007:2) 72,5 80,9 82,2 81,9 82,3 84,6 |80
(INE, 2009) 2008 79 84,4 84,5 79,8 73,5 74,3 | 81,7
(CIS, 2008:2) 91,5 89,9 94 89,2 90,4 87 91,1
(INE, 2009) 2009 74,9 82,1 81,1 76 72,9 684 |784
(CIS, 2009:1) 85,2 88,9 89,8 90,5 83,3 85,4 883
Consultas de mapas, callejeros,
etc,
(CIS, 2007:2) 2007 26 42 35,9 28,8 40,3 231 349
Navegar por internet sin un objetivo
concreto
(GARITAONANDIA,
1999) 1999 | 47
(CIS, 2009:4) 2009 58,1 56 53 455 474 53,8 [53,3
Otras
(INE, 2009) 2007 235 25,2 25,6 23,8 18,5 191 | 24,2
(CIS, 2007:2) 3,9 6,1 9,8 10 8,1 115 |74
(CIS, 2008:2) 2008 11,3 14,6 15,9 16,9 10,8 8,7 14,4
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42. % de uso de Internet para la descarga de contenidos y software por grupos de

edad, evolucion 2006-2009.

Ao | 16a24 | 25a34 | 35244 | 45a54 | 55a64 | >65 | TOTAL
gzs)carga de archivos musicales (MP3), videos y peliculas (Uso P2P, E-mule, Kazaa, Morpheus,
(INE, 2009) 2006 52,2 338 21,2 15,7 9,5 119 |31
(INE, 2009) 2007 58 40,1 26,7 18 12,5 154 |354
(CIS, 2007:2) 62,3 46,7 29,6 194 16,1 38 [384
(INE, 2009) 2008 58,8 38,9 24,8 17,9 14,4 12 34,4
(CIS, 2008:2) 66,2 57,2 45,1 28,7 20,5 174 479
(CIS, 2009:1) 2009 77,6 56,9 42,9 28 17,9 98 [485
Descarga de software
(INE, 2009) 2007 55,8 42,7 33,2 28,4 23,2 18,6 |39,8
(CIS, 2007:2) 2007% 44,6 31,8 18,1 11,3 19,4 115 |264
(INE, 2009) 2008% 50,8 39 30,7 24,1 22,3 208 |358
(INE, 2009) 2009%° 56,9 44 33,7 27,9 22,4 145 |39,3
Descargar juegos de ordenador o videojuegos (incluidas actualizaciones)
(INE, 2009) ‘ 2008 ‘ 27,9 ‘ 12,5 ‘ 9,6 43 4,2 6 131
Descargar y/o ver peliculas, cortos ¢ ficheros de videos (en sitios distintos a TVs emitidas por
Internet)
(INE, 2009) ‘ 2008 ‘ 66,8 ‘ 48,3 ‘ 313 ‘ 22,5 19,1 175 |416
Uso de servicios de podcast para recibir automéaticamente ficeros de audio o video
(INE, 2009) ‘ 2008 ‘ 16,2 ‘ 104 ‘ 5 ‘ 2,9 33 42 |86

¥ En la investigacion original: “Copiar CD, DVD, software o similares”
5 Excluidos juegos

Por favor envia tus sugerencias a: juanlopez27@gmail.com / @juanlopez27 / www.juanls.es
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43. % de uso de Internet para la badsqueda de informacién sobre salud y servicios

publicos por grupos de edad, evolucién 2002-2009.

| Ao | 16224 | 25234 | 35244 | 45a54 | 55a64 | >65 | TOTAL
Servicios de salud: Busqueda de informacién sobre salud
(INE, 2009) 2003 12,97 21,92 25,76 20,95 18,28 246 19,57
(INE, 2009) 2004 16,33 24,61 26,78 23,59 29,47 16,5 |22,62
(INE, 2009) 2005 20,61 30,58 34,33 28,85 25,91 23,3 28,13
(INE, 2009) 2006 29,9 43,3 45,6 40,5 38,8 354 ]399
(INE, 2009) 2007 31,9 413 48,5 44,5 37,5 379 [411
(INE, 2009) 2008 33,6 45,8 49 44,6 45,9 419 437
(INE, 2009) 2009 44 54,7 59,3 56,5 52,3 53,3 [538
Gestiones con organismos de la Administracion (Padrén, Seguridad Social,
certificados)
(CIS, 2007:2) 2007 7,4 18,8 27,2 21,3 14,5 115 189
(CIS, 2008:2) 2008 13,6 30 34,6 30,3 32,5 8,7 28,1
(CIS, 2009:1) 2009 22,9 37,9 46,9 34 32,1 17,1 |36,2
Relacion con Organismos de la Administracion: Obtener informacion de paginas web de la
Administracién
(INE, 2009) 2002 19,3 36,1 38,7 36,5 33,5 30 31,6
(INE, 2009) 2003 32,82 62,61 62,26 57,9 55,91 44,27 52,01
(INE, 2009) 2004 36,14 61,15 63,3 59,54 57,59 33,2 |53,51
(INE, 2009) 2005 31,88 56,2 59,24 54,74 49,89 29,4 49,44
(INE, 2009) 2006 33,2 56,3 55,2 52,5 52,4 321 [494
(INE, 2009) 2007 35,8 53 54 50,9 453 30,1 [48.2
(INE, 2009) 2008 38,2 61,3 59,7 60,5 57,1 466 |[554
(INE, 2009) 2009 43,6 62,4 62,3 59,9 53,8 371 |571

44. % de uso de Internet para la bisqueda de empleo por grupos de edad, evolucién

2003-20009.
Afo 16a24 |25a34 |[35a44 |45a54 |55a64 |>65 TOTAL

Busqueda de empleo
(INE, 2009) 2003 ene-00 19,96 6,65 7,53 5,02 3,4 12,87
(INE, 2009) 2004 - - - - - - -
(INE, 2009) 2005 - - - - - - -
(INE, 2009) 2006 - - - - - - -
(INE, 2009) 2007 ene-00 29,3 14,5 7,2 5 0,1 19,4
(CIS, 2007:2) 28,4 23,5 10,5 3,8 4,8 0 16,5
(INE, 2009) 2008 29,2 31,2 16,5 9,1 4,9 0,1 21,5
(INE, 2009) 2009 34,9 40,1 22,7 14,8 6,8 19 274
(CIS, 2009:4) 45,8 40,8 28 12,8 10,3 2,6 30,7

Por favor envia tus sugerencias a: juanlopez27@gmail.com / @juanlopez27 / www.juanls.es
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45. % de uso de Internet para la compra de productos o servicios online y gestiones

bancarias por grupos de edad, evolucion 2002-2009.

Afio 16a24 25a34 35a44 45a 54 55 a 64 >65 TOTAL
Realizar gestiones bancarias
(INE, 2009) 2002 ene-00 27 28,6 33,7 33,6 314 23
(INE, 2009) 2003 ene-00 32,65 36,83 36,28 32,68 218 26,36
(INE, 2009) 2004 ene-00 35,62 40,52 35,3 36,54 20,4 28,99
(INE, 2009) 2005 ene-00 34,8 42,17 33,14 40,41 27,6 29,82
(INE, 2009) 2006 ene-00 354 40,8 36,3 40,5 34,1 31,6
(INE, 2009) 2007 13,8 354 39,1 36 35,5 32,9 314
(CIS, 2007:2) 9,8 29,3 314 319 38,7 19,2 26,9
(INE, 2009) 2008 16,1 39,7 40,7 37,3 41,8 47,2 34,8
(CIS, 2008:2) 15 34,3 33,7 32,8 27,7 34,8 30,1
(INE, 2009) 2009 22,6 45,1 46,1 39,7 39,1 37,1 39,3
(CIS, 2009:1) 21,1 44,9 474 37 35,9 39 39,7
Comprar algun producto o servicio 'on line'
(INE, 2009) 2002 4,04 6,55 4,2 2,64 1,12 0,3 3,24
(INE, 2009) 2003 11,84 21,99 18,87 19,5 16,79 16,7 17,46
(INE, 2009) 2004 11,82 22,47 21,98 17,75 15,65 16 18,24
(INE, 2009) 2005 15,86 28,39 27,44 21,39 2321 214 23,51
(INE, 2009) 2006 19,8 32,2 28,7 24,5 30,1 14,3 26,9
(INE, 2009) 2007 21 29,2 26,7 235 21,9 20,2 25,3
(CIS, 2007:2) 2007 12,3 19,9 171 9,4 8,1 7,7 15,2
(INE, 2009) 2008 32,9 35,2 334 32,9 32,5 42,4 33,9
(CIS, 2008:2) 2008 23 28,2 23,2 215 28,9 26,1 25
(INE, 2009) 2009 25,9 317 33,2 315 33,8 22,6 311
(CIS, 2009:1) 2009 30,5 339 32,1 19 12,8 9,8 28,6
Compra o reserva de entradas cine, espectaculos, etc,
(CIS, 2007:2) 2007 16,7 20,4 16 15,6 17,7 7,7 17,4
(CIS, 2008:2) 2008 26,3 30,2 28,6 23,1 24,1 13 27,2
(CIS, 2009:1) 2009 24,2 31,5 30,4 215 24,4 17,1 27,6
Servicios de Turismo
(INE, 2009) 2002 21,7 42 414 43,7 33,8 31,1 374
(INE, 2009) 2003 16,57 29,11 30,63 30,28 31,12 29,39 24
(INE, 2009) 2004 16,23 26,92 27,53 26,58 22,98 16,5 23,58
(INE, 2009) 2005 18,29 34,94 30,94 27,77 29,43 28 28,24
(INE, 2009) 2006 24,6 40 33 35,3 43,7 31,3 34
(INE, 2009) 2007 53 70,3 66,3 65,5 62,1 64,6 64,2
(INE, 2009) 2008 52,1 70 63,1 59,1 57,7 56,3 61,8
(INE, 2009) 2009 52,4 68,5 64,5 59,3 59,5 48,2 61,7

18 Actividad realizada durante el Gltimo mes.

Por favor envia tus sugerencias a: juanlopez27@gmail.com / @juanlopez27 / www.juanls.es
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46. % de uso de herramientas de comunicacion por Internet por grupos de edad,
evolucién 2002-20009.

Afo 13al15 [1l6a24|25a34|35a44|45a54|55a65| >65 | TOTAL
Videoconferencia
(CIS, 2007:2) 2007 9,8 5,8 7,3 3,1 3,2 0 6,3
(INE, 2009) 2009 27,3 22,1 131 10,3 12,9 116 |184
Llamadas telefonicas por Internet (Telefonia IP)
(INE, 2009) 2003 7,67 7,91 7,88 10,65 |5,89 6,8 8,02
(INE, 2009) 2004 7,46 7,71 6,73 6,99 3,74 25 |712
(INE, 2009) 2005 8,56 8,87 7,35 6,26 1154 |48 8,22
(INE, 2009) 2006% 163 |145 (109 [105 |93 10,7 |13,2
(INE, 2009) 2007Y 17 17,9 155 11 12,9 145 |158
(CIS, 2007:2) 2007 54 58 38 1,9 48 38 |45
(INE, 2009) 2008 10,7 10,9 7,8 7 9,6 10 9,4
(CIS, 2008:2) 11,7 6,3 8,6 8,7 48 0 8
(INE, 2009) 2009" 314 |256 [202 |141 |188 218 |23
(CIS, 2009:1) 2009 7,6 115 |91 6 51 73 189
Foros, chats, sistemas de mensajeria instantanea (Messenger, etc,)
(GARITAONANDIA, 1999) 43
(INE, 2009) 2002 58,3 24,5 16,8 16,8 12,3 16,9 |315
(INE, 2009) 2003 58,71 |29,82 [1959 [19,15 |9,98 112 34,73
(INE, 2009) 2004 5534 [258 16,54 |1521 |11,01 |234 |30,65
(INE, 2009) 2005 56,31 |2824 [18,01 |1391 |10,82 |10,8 |30,98
(INE, 2009) 2006 62,6 364 [21,2 214 12,9 18,8 |355
(INE, 2009) 20078 86,2 55 35,6 29,5 26,2 28,1 |516
(CIS, 2007:2) 2007 59,8 36,5 21,3 13,1 17,7 115 |31,8
(INE, 2009) 2008 86 615 [393 31 29,5 20,7 |53,8
(CIS, 2008:2) 2008 69 46,9 42,9 32,8 27,7 26,1 458
(INE, 2009) 2009 80,7 60,7 40 335 26,8 284 |521
(CIS, 2009:1) 2009 76,2 50,1 33,5 24,5 21,8 195 |43,6
(CIS, 2009:4) 2009 75,3 51 30,4 24,2 22,7 25,6 | 42,7
Redes sociales (Facebook, Tuenti, Myspace)
(CIS, 2009:4) 63 42,4 18,2 114 11,3 10,3 |31,5
Correo electrdnico
(GARITAONANDIA, 1999) 29
(INE, 2009) 2002 79,1 80,4 76,4 76,6 70 65 78,2
(INE, 2009) 2003 78,79 | 79,77 |7896 |78 76,31 |63,89 | 78,76
(INE, 2009) 2004 76,86 |79,73 |72,99 |67,82 |70,03 |78,32|7548
(INE, 2009) 2005 7783 7931 |7421 69,98 |6801 |688 |7593
(INE, 2009) 2006 81 80 72,3 73,1 71,2 66,4 |76,8
(INE, 2009) 2007 87,4 82,2 78,1 74,9 77,7 78,7 |81
(CIS, 2007:2) 2007 75,5 75,4 67,6 61,3 64,5 53,8 70,2

7 Telefonia IP o Videoconferencia.

8 Nombre el MSN Messenger por primera vez.

19 Incluye redes sociales.

Por favor envia tus sugerencias a: juanlopez27@gmail.com / @juanlopez27 /

WwWWw. juanls.es
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(INE, 2009) 2008 88,8 83,3 78,9 74,8 82,3 749 1819
(CIS, 2008:2) 2008 83,1 80,9 79 70,8 78,3 65,2 | 78,7
(INE, 2009) 2009 92,3 88,8 82,9 82,2 82 77,2 86,2
(CIS, 2009:1) 2009 77,1 76,7 75,6 69,5 66,7 634 |744

47. % de uso de Internet para crear o publicar contenidos propios por grupos de edad,
evolucion 2006-20009.

‘ Afio ‘ 16a24 ‘ 25a34 35a44 |45a54 |55a64 |>65 TOTAL
Mantener su propio blog o pagina web, colgar fotos o videos
(INE, 2009) 2006%° ene-00 11,4 10,2 9,1 6,2 6,4 11,5
(INE, 2009) 2007 ene-00 17 13,7 10,8 9,9 10 16,5
(INE, 2009) 2008 ene-00 155 9 71 6 8,7 14,4
(INE, 2009) 2009 feb-00 38,1 20,1 13,9 13,3 18,5 31,6
(CIS, 2009:4) ene-00 15,9 9,8 11,8 6,2 0 14,3

48. % de tipos de uso de Internet en jévenes de 10 a 15 afios, evolucion 2003-2009.

(INE, 2009)
Afio Ocio, musica, juegos Trabajos escolares Otros usos NS/NC
2003 72,66 78,85 15,4 1,01
2004 68,55 83,97 11,59 0,51
2005 69,04 85,16 13,07 3,61
2006 76,2 89,7 10,2 1,3
2007 83,6 90,6 9 0,7
2008 84,4 92,4 18,7 0,9
2009 86,5 93,9 29,2 0,1

49. % de tipos de uso de Internet en jovenes de 10 a 15 afios por sexo, datos 1999 y

2003-20009.
Ocio |Ocio | Trabajos | Trabajos | Otros Otros NS/NR NS/NR
ANO | chico |chica |chico chica chico chica chico chica
(GARITAONANDIA,
1999) 1999 |41 - - 48 - - - -
(INE, 2009) 2003 | 75,31 /69,99 |77,46 80,26 16,04 14,76 0,86 1,17
(INE, 2009) 2004 (67,9 |69,23 |83,01 84,98 11,38 11,79 0,69 0,31
(INE, 2009) 2005 |70,74 | 67,36 |82,31 87,97 11,65 14,49 3,7 3,52
(INE, 2009) 2006 |76,5 |75,8 88,4 90,9 8,9 11,4 1,3 1,3
(INE, 2009) 2007 (84,4 |828 88 93,1 7,7 10,3 0,7 0,8
(INE, 2009) 2008 (84,7 |84,1 90,8 94,1 19,4 17,8 1,1 0,7
(INE, 2009) 2009 (86,2 |86,8 93,2 94,5 27,4 31 0,1 0,2

% Crear una pagina Web.

Por favor envia tus sugerencias a: juanlopez27@gmail.com / @juanlopez27 / www.juanls.es
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50. % de frecuencia de uso informativo de Internet por grupos de edad, evolucién

2006-2009.
Afo Tpdos los | 3-4 dias por 1-2 dias por Con menor Nunca | NS/NC
dias semana semana frecuencia
18a24
(CIS, 2006) 2006 |6,9 4 43 13 714 0,4
(CIS, 2007:1) 2007 6,1 10,6 53 9,5 68,2 0,4
(CIS, 2007:3) 7 59 9 18 59,8 0,4
(CIS, 2008:1) | 2008 |8,7 9,9 8 144 57,8 1,2
(CIS, 2009:2) | 2009 |10,3 7,4 54 10,7 66,1
(CIS, 2010:1) | 2010 |14,6 7,9 6,3 10 60,3 0,8
25a34
(CIS, 2006) 2006 |8 4,1 4,7 12,8 69,8 0,6
(CIS, 2007:1) 2007 8,3 6 9,1 14,3 61,6 0,8
(CIS, 2007:3) 7,9 54 8,9 16,5 60,9 0,4
(CIS, 2008:1) | 2008 |11,4 7,6 7,8 12,5 60 0,8
(CIS, 2009:2) 2009 |18,5 9,3 7,9 9,5 53,9 1
(CIS, 2010:1) | 2010 |23,2 13,1 8,5 6,3 48 0,8
35a44
(CIS, 2006) 2006 |5,7 2,8 4,9 10 76,4 0,2
(CIS, 2007:1) 2007 6,6 438 6 9,2 72,1 1.2
(CIS, 2007:3) 10,2 6,8 37 9,8 68,5 1
(CIS, 2008:1) | 2008 | 7,4 4,6 5 10,7 72,4
(CIS, 2009:2) | 2009 |16 8,3 5 71 62 1,6
(CIS, 2010:1) {2010 | 16,9 10,3 8 7,6 55,8 14
45a54
(CIS, 2006) 2006 |5,6 32 4 6,3 79,9 1
(CIS, 2007:1) 2007 6 3,1 4,7 7,6 78,1 0,5
(CIS, 2007:3) 4,9 75 6,2 11,1 69,5 0,8
(CIS, 2008:1) | 2008 |6,8 4,3 5,6 111 71,9 0,3
(CIS, 2009:2) | 2009 |12,9 6,3 4,6 6,3 68,6 1,2
(CIS, 2010:1) {2010 |15,1 6,5 6,5 6,5 64,3 1,1
55 a 64
(CIS, 2006) 2006 |3,2 1,6 2,6 2,3 89,4 1
(CIS, 2007:1) 2007 19 1,6 3,2 6,8 84,2 2,2
(CIS, 2007:3) 3 2,1 3 7,8 82,8 1,2
(CIS, 2008:1) | 2008 |2,2 4,1 2,9 6,4 83,1 1,3
(CIS, 2009:2) | 2009 |9,2 4,6 0,6 5,8 78,3 15
(CIS, 2010:1) | 2010 |9,9 4,5 39 39 76,8 0,9
>65
(CIS, 2006) 2006 |0,6 0,2 0,2 1.2 96,7 1.2
(CIS, 2007:1) 2007 1,2 1 0,2 2 94,7 0,8
(CIS, 2007:3) 0,4 0,4 1 5 91,9 1,2
(CIS, 2008:1) | 2008 |1,6 0,6 0,6 32 92,4 1,6
(CIS, 2009:2) | 2009 |1,6 14 0,2 14 92,8 2,6

Por favor envia tus sugerencias a: juanlopez27@gmail.com / @juanlopez27 / www.juanls.es
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(C1s,2010:1) | 2010 |22 1,2 0,8 1,2 |27 |18

51. % de fuentes de informacidn consultadas habitualmente en Internet por grupos de
edad, datos 2009-2010.

Afio 18a24 25a34 |35a44|45a54 |55a64 >65 | TOTAL
En paginas de medios de comunicacion (periédicos, radios, etc,)
(CIS, 2009:2) 2009 59,8 75,6 73,7 78,2 72,7 60,9 72,9
(CIS, 2010:1) 2010 71 84,9 86,8 80,4 82,4 74,1 82,5
En paginas de partidos o candidatos
(CIS, 2009:2) 2009 6,1 6 6,3 3,2 4,5 4,3 54
(CIS, 2010:1) 2010 3,2 4,3 3,2 5,8 2,7 0 3,8
En paginas de organizaciones ciudadanas o movimientos civicos
(CIS, 2009:2) 2009 7,3 11,5 11,4 11,3 9,1 174 10,9
(CIS, 2010:1) 2010 7,5 12,8 10,9 10,9 10,8 11,1 11,1
En blogs y foros de debate
(CIS, 2009:2) 2009 17,1 12 154 14,5 16,7 8,7 14,2
(CIS, 2010:1) 2010 30,1 20,9 15,9 174 12,2 22,2 19,3
En otro tipo de paginas
(CIS, 2009:2) 2009 29,3 20,5 22,3 15,3 22,7 174 211
(CIS, 2010:1) 2010 38,7 31 32,3 333 25,7 29,6 32,1
N.C.
(CIS, 2009:2) 2009 12,2 10,7 8 12,9 9,1 30,4 11,2
(CIS, 2010:1) 2010 2,2 19 1,8 51 14 74 2,6

52. % de personas que han visto Televisidn por Internet por grupos de edad.

(CIS, 2010:2)
Si No N,C,

De 18 a 24 afios 51,6 48 0,4
De 25 a 34 afios 45,1 54,9 -

De 35 a 44 afios 35,2 64,5 0,3
De 45 a 54 afios 26,9 72,7 0,4
De 55 a 64 afios 25,5 73,6 0,9
65 y mas afios 22,7 70,5 6,8
N.C. 100 - -

TOTAL 38,4 61,1 0,5

Por favor envia tus sugerencias a: juanlopez27@gmail.com / @juanlopez27 / www.juanls.es
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53. % de tipo de contenidos televisivos vistos por Internet por grupos de edad.

(CIS, 2010:2)
18a24|25a34|35a44 |45a54 |55a64 |65y mas | TOTAL
Telediarios, informativos 9,6 24,5 331 231 29,6 30 234
Programas culturales, divulgativos, documentales | 13,9 21,5 28,3 23,1 25,9 40 22,2
Series, comedias, telenovelas 63,5 59 37,8 26,2 33,3 20 49,3
Magacines de actualidad, entrevistas, etc, 7 7 10,2 10,8 11,1 10 8,4
Programas de corazon, realitys 4,3 3,5 3,9 15 0 0 3,3
Reportajes de actualidad 9,6 19,5 14,2 16,9 7,4 20 15,2
Programas de humor 24,3 17,5 15,7 4,6 0 0 15,8
Programas o retransmisiones de fltbol 30,4 20 26,8 15,4 33,3 20 24
Otros programas o retransmisiones deportivas 14,8 14 22,8 13,8 11,1 10 16,1
Otras respuestas 8,7 10,5 8,7 10,8 3,7 9,2
Ninguno en particular 0 1 1,6 15 0 0 0,9
No_contesta 0,9 0 0,8 0 0 0 0,4
TOTAL 100 100 100 100 100 100 100
54. % de usuarios que han comprado alguna vez por Internet por grupos de edad,
evolucion 2002-20009.
(INE, 2009)
Afio 16-24 25-34 35-44 45-54 55-64 >65 TOTAL
2002 4,04 6,55 4,2 2,64 1,12 0,3 3,24
2003 9,95 15,84 14,28 14,95 11,64 32,48 13,29
2004 14,89 27,98 26,49 23,82 18,34 10,67 22,66
2005 20,13 34,98 33,81 26,1 271,27 25,08 29,05
2006 26,5 42,6 39,2 31,8 36,9 22,7 35,8
2007 32,8 45,1 41,8 38,2 354 26,9 39,7
2008 35,3 47,5 40,5 38,5 33,9 21,7 40,5
2009 38,3 53 46,9 42,1 39,7 30 45,3

Por favor envia tus sugerencias a: juanlopez27@gmail.com / @juanlopez27 / www.juanls.es
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55. % de tipos de productos comprados por Internet por grupos de edad, evolucién

2003-2009.
(INE, 2009)
Afio 16a24 25a34 35a44 | 45a54 | 55a64 >65 | TOTAL
Ropa o material deportivo
2003 16,1 10,02 9,11 8,01 3,52 0 10,66
2004 15,97 8,54 8,22 7,51 1,11 0 9,34
2005 23,58 10,14 11,25 8,73 4,96 41,79 12,49
2006 23,8 16,6 124 10,8 6 10,3 154
2007 214 16,9 13,2 12,9 3,5 14 154
2008 25 22,3 17,2 14,2 7,1 3 19,4
2009 30,3 24,2 20,9 134 5,6 14,7 215
Productos para el hogar
2003 9,52 14,97 20,36 21,35 [19,05 48,15 |16,2
2004 6,14 12,13 17,19 27,74 11,71 0 1421
2005 5,32 7,99 17,34 15,14 11,83 13,58 11,07
2006 7,4 13 19,4 14,7 14,3 51,5 14,2
2007 9,5 119 16,4 141 12,5 8 12,9
2008 7,1 13,8 18,3 10,2 15,6 20 13,3
2009 9,9 213 20,1 19,2 12,2 7,6 18,1
Productos de alimentacion
2007 3,7 7,6 12,8 10,2 4,1 6 8,4
2008 2,6 7,8 11,3 11,6 131 25,8 8,8
2009 2,6 8,5 11,4 10,9 9,4 13,5 8,8
Videos o musica
2003 3311 18,59 14,11 9,65 2395 [2458 [20,26
2004 16,08 19,72 18,18 11,55 18,27 50 17,6
2005 20,9 17,79 18,64 14,13 9,88 8 17,71
2006 20,8 15,4 12,6 14,8 11,6 7.3 15,3
2007 15 115 11,8 9,4 5,8 4,6 115
2008 15 15,7 9 8,1 8,7 19,5 12,5
2009 12,8 15,6 9,5 8,8 4,2 9,1 11,8
Libros, revistas o material de aprendizaje electrénico
2003 18,66 20,8 32,86 26,61 30,51 13,24 23,99
2004 22 23,73 25,68 31,02 22,8 0 24,69
2005 16,44 20,6 28,58 29,55 21,34 19,04 23,07
2006 19,2 21,2 25,1 30,6 21,7 13,9 23
2007 14,9 20,1 21,2 21,7 13,5 5,2 19,2
2008 151 23,7 20,8 194 18,8 254 20,6
2009 16,4 21,7 19,1 19,8 18,7 13,9 19,6
Software de ordenador
2003 13,03 11,78 17,89 15,83 20,19 17,74 14,24
2004 12,21 4,21 19,95 29,22 1,62 50 12,64
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2005 20,34 11,19 13,26 15,8 15,18 14 14,06
2006 154 12,4 134 18,9 22,4 25 14,7
2007 155 15 19,6 16,9 13,1 5 16,3
2008 12,5 12,6 15 12,3 11 13,1 13
Software de juegos de ordenador y de videoconsolas y sus actualizaciones
l 2009 ‘ 135 12,9 9,5 8,7 5,6 6,4 10,9
Otro software de ordenador y sus actualizaciones
2009 10,7 13 13,3 14,3 12,9 22,2 13
Material informético
2003 12,35 16,07 18,65 16,77 25,8 11,34 16,18
2004 16,78 9,91 13,33 26,32 [8,21 50 13,99
2005 17,29 15,23 14,63 9,21 16,89 14 14,79
2006 15,6 15,1 16,5 20,2 27 36 171
2007 155 14,2 17,4 115 10,3 5,6 14,5
2008 17,2 16,8 14,3 9,7 9,1 6,2 14,7
2009 15,3 16,1 13,7 14,8 11,8 12,6 14,9
Equipamiento electronico
2003 12,71 10,89 10,42 6,81 1302 |0 10,65
2004 18,01 14,77 11,77 9,86 0,71 50 13,47
2005 15,88 16,19 12,41 10,13 12,14 10,75 14,31
2006 15,7 151 16,7 13,3 14,9 3,7 15,3
2007 24 15 16,4 14,7 11,4 13,2 16,8
2008 17,7 17,5 17,2 14,6 12 13,7 16,7
2009 20,6 19,2 16,1 174 15,5 11 18
Compra de acciones o valores, seguros u otros servicios financieros
2003 3,21 8,11 8,75 7,96 1,55 0 6,74
2004 3,39 6,27 9,36 8,99 8,05 9,24 6,98
2005 2,32 7,08 9,54 6,35 7,97 11,42 6,96
2006 13 9,1 11,2 9,6 9,3 24,4 8,4
2007 3,2 6,2 9,4 8,9 3,9 0 6,7
2008 2,1 6,2 11,1 6,7 9,2 12 6,9
2009 31 74 8,38 7 6 8,2 6,9
Viajes o alojamientos de vacaciones
2003 25,11 43,41 37,31 4598 | 7167 |436 39
2004 35,92 47,04 37,95 43,14 68,64 43,04 43,2
2005 42,74 62,96 54,86 51,34 |67,87 62,74 |56,1
2006 50,8 65,4 59 66,3 60,1 69,3 60,9
2007 49,7 63,2 63,5 65,8 62,5 65,1 61,2
2008 44,7 65,3 59,8 66,4 63,6 715 60,4
Alojamiento de vacaciones.
2009 36,3 49,1 49,9 53,9 53,7 38,9 48,1
Otros servicios para viajes.
2009 42,7 52,5 45,8 55,4 57,5 52 49,9
Entradas de espectaculos
2003 36,24 29,93 20,91 40,52 44,98 22,73 31,2
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2004 29,12 30,43 26,81 3579 |56,31 20,37 [30,91
2005 33,96 38,68 33,73 36,66 [36,92 46,645 |36,09
2006 28,7 37,6 36,1 39,7 46,4 43,8 36,4
2007 29,6 34 36,2 33,8 27,2 17,9 33,2
2008 29,5 40,3 34,1 36,7 32 40,3 35,9
2009 28,6 37,7 38,3 40,4 33,1 25,6 36,4
Loterias 0 apuestas
2003 1,2 0,05 3,97 0 2,96 0 1,28
2004 1,67 2,04 2,56 0,75 0 0 1,86
2005 0,38 1,8 1,27 0,89 3,34 0 1,37
2006 3 39 37 3,6 2,6 0 3,6
2007 3,3 4,4 34 5,3 1,3 3,8 3,9
2008 41 4,6 4,6 2,9 0,1 5 4
Otros productos o servicios
2003 3,91 5,65 5,89 8,07 0 2191 |5,65
2004 5,74 11,43 12,09 3,04 5,77 6,97 9,34
2005 10,74 9,31 12,09 8,43 8,7 2,125 | 10,06
2006 9,5 9,8 10,8 11,1 8,6 1 10
2007 9,9 13 8,5 10,7 39 18 10,6
2008 13,8 15,3 15 119 8,6 134 14,1
2009 154 14,9 13,2 141 10,6 16,2 14,2
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56. % de frecuencia de acceso a Internet por grupos de edad, evolucién 2003-2009.
Datos (INE, 2009).

(INE, 2009)
Afio 16a24 25234 |35a44 |45a54 |55a64 |>65 TOTAL
Diariamente, al menos 5 dias por semana
2003 38,41 45,95 44,35 46,23 46,19 42,84 43,22
2004 38 51,03 45,84 47,14 44,8 44,77 45,18
2005 40,81 50,15 45,38 47,25 46,69 39,94 45,89
2006 51,6 53,6 48,1 50,5 53,2 46,7 51,2
2007 62 59,2 53,9 54,7 53,6 50,5 57,5
2008 65,9 63,4 57,1 56,1 58,8 47,6 60,7
2009 73,5 70,1 61,6 56,6 59,9 55,8 65,4
Todas las semanas, pero no diariamente
2003 40,12 36,67 35,9 32,94 32,43 30,23 36,96
2004 36,51 28,45 33,22 30,81 32,76 36,32 32,45
2005 36,41 30,12 33,47 3141 34,15 26,75 33,01
2006 32,3 29,5 31,9 32 31,1 333 31,2
2007 27 25,2 29,8 28,8 33,2 315 278
2008 24,7 23 27,7 28,6 28,6 35,7 26
2009 19,7 20,2 26,1 316 28 28,4 24,2
Al menos una vez al mes, pero no todas las semanas
2003 18,3 14,08 16,1 16,79 14,9 18,4 16,18
2004 18,39 13,45 14,49 15,47 14,1 6,56 154
2005 16,34 13,61 15,42 14,95 13,41 15,87 14,92
2006 11,7 115 13,9 14,2 8,6 15,8 12,4
2007 9,2 11,6 12,4 11,4 9,6 8,3 11,1
2008 71 9,7 10,2 10 8,3 9,6 9,2
2009 4,4 6,5 9,2 8,6 9,3 111 7,4
No todos los meses
2003 3,17 3,15 3,54 4,04 6,48 7,55 3,57
2004 6,89 6,98 6,35 6,5 8,34 12,36 6,83
2005 6,28 6,12 5,59 6,2 5,41 17,45 6,06
2006 4,3 54 6,1 3,3 6,8 3,8 51
2007 1,7 4 39 51 3,6 9,8 3,7
2008 2,3 3,9 5 53 4,3 7 4,1
2009 2,4 3,2 3,2 3,1 2,7 4,7 3
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57. % de frecuencia de acceso a Internet por grupos de edad, evolucién 2007-2010.

Datos CIS.
18a24 25a34 35a44 45a54 55 a 64 >65 TOTAL

Todos o casi todos los dias
(CIS, 2007:2) 48,9 43,5 34,6 25,9 114 2,6 21,2
(CIS, 2008:2) 64,1 50,7 39,4 29,6 15,2 3,1 32,3
(CIS, 2009:1) 77,9 64,1 52,5 32,7 16 55 40
(CIS, 2010:1) 79,9 73,6 57,2 41,5 17,2 4,9 45,6
Por lo menos una vez a la semana
(CIS, 2007:2) 19,1 17,4 15,9 9,9 5,4 1,6 114
(CIS, 2008:2) 11 15,6 17,5 13 8 2 11,4
(CIS, 2009:1) 53 13,4 7 8,3 3 1 6,2
(CIS, 2010:1) 7.1 8,5 10,9 75 51 1 6,8
Varias veces al mes
(CIS, 2007:2) 57 4,2 3,7 2,4 0,6 0,4 2,7
(CIS, 2008:2) 75 58 3,9 41 15 1 3,8
(CIS, 2009:1) 5,3 54 6,6 5,3 2,4 1,2 4,2
(CIS, 2010:1) 2,56 3,6 3,3 5 1,2 0,8 2,8
Una vez al mes
(CIS, 2007:2) 2,7 1,9 2,6 1,8 1,3 - 1,6
(CIS, 2008:2) 0,8 3,7 2,8 13 0,6 0,7 1,8
(CIS, 2009:1) - - - - - - -
(CIS, 2010:1) - - - - - - -
Varias veces al afio
(CIS, 2007:2) 15 15 1,6 1,8 0,9 0,6 1,3
(CIS, 2008:2) 0,4 0,6 0,6 13 0,3 0,7 0,6
(CIS, 2009:1) 2 3,8 4 3,5 2,1 0,6 2,6
(CIS, 2010:1) 1,2 0,4 2 2,5 1,8 0,2 1,3
No utiliza Internet
(CIS, 2007:2) 21,8 31,6 41,5 57,9 78,8 89,3 54,3
(CIS, 2008:2) 15,8 23,4 35,8 50 73,4 91,9 49,5
(CIS, 2009:1) 8,6 15,7 28,7 49,2 76,1 91,5 53,3
(CIS, 2010:1) 5 111 24,5 41,2 64,2 92,3 41,3
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(INE, 2009)
Afio 15a24 25a34 35a44 45a54 55a 64 >65 TOTAL

<1 hora/semana

2003 14,46 15,46 21,86 21,28 22,04 20,34 17,52

2004 16,35 19,03 23,02 26,66 31,74 34,26 20,79

2005 13,08 15,27 16,89 19,32 20,74 15,63 15,81

2006 14,5 16,7 20,2 23,8 26,3 23,6 18,5
1-5 horas/semana

2003 38,65 39,36 35,55 36,59 39,26 29,72 38

2004 36,75 34,3 35,8 32,8 30,09 35,06 34,94

2005 36,23 33,6 35,43 36,74 39,66 35,74 35,51

2006 45,8 40,9 43,8 43,3 455 46 434
5-20 horas/semana

2003 18,36 20,54 16,6 16,57 13,14 8,31 18,11

2004 15,81 16,45 13,81 11,44 11,48 10,86 14,81

2005 19,72 20,64 17,25 1551 14,99 11,69 18,68

2006 29,3 28 24,9 22,6 214 23,5 26,4
>20 horas/semana

2003 6,44 6,51 57 4,11 3,86 2,8 5,91

2004 54 9,36 6,32 6,86 4,24 0 6,89

2005 7,93 10,69 91 6,81 4,52 3,52 8,7

2006 10,2 14,3 10,9 9,6 6,2 7 11,3

59. % de tiempo de uso de Internet en jévenes de 15-16 afios por sexo.

(GARITAONANDIA, 1999)

ANO Sexo Tiempo (h)
1998 Chica 0,06
1998 Chico 0,12
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60. % preocupacion sobre la privacidad en Internet por grupos de edad, datos 2008-

20009.
18a24 |25a34 |35a44 |45a54 |55a64 |>65 TOTAL

Mucho

(CIS, 2008:2) | 31,6 34,4 35 37 34,7 21,4 32,1

(CIS, 2009:4) | 25,2 28,8 28,7 30,5 26,9 21,3 26,9
Bastante

(CIS, 2008:2) | 43,9 47,5 46,6 46,4 41,2 38,3 44,1

(CIS, 2009:4) | 47,5 49,1 48,9 449 45,9 39,9 46
Poco

(CIS, 2008:2) | 15,4 13,1 12 11,2 133 16,1 134

(CIS, 2009:4) | 18,2 17,5 16 14,6 154 13,3 15,7
Nada

(CIS, 2008:2) | 5,5 35 2,9 2,3 4,6 49 38

(CIS, 2009:4) | 3,3 25 2,6 3,6 6,3 3,6
N.S.

(CIS, 2008:2) | 2,8 1,2 2,6 2,6 5 16,7 5,4

(CIS, 2009:4) | 5 15 2,8 54 73 16,8 6,5
N.C.

(CIS, 2008:2) | 0,8 04 0,8 05 1,2 2,6 13

(CIS, 2009:4) | 0,8 0,6 1 1 15 25 13

61. Grado de confianza en la difusién de datos personales y el uso de servicios por

Internet por grupos de edad.

(INE, 2009)
16a24|25a34|35a44 |45a54|55a64| >65 | TOTAL

Facilitar informacion personal al Mucha | 228 19 16,5 15 13,6 15,7 |18,3
inscribirse en clubes u organizaciones | pgca 502 562 633 671 71 737 |597
Facilitar informacion personal aotras | Mucha 1108 |55 41 4,8 3 66 |62
personas en salas de chat Poca 72 82,8 86 87.2 87 827 |82
Facilitar su direccion de correo Mucha 1397 [314 [276 |255 18,9 235 |307
electrdnico en general Poca 31 365 [443 |451 |539 |593 [397
Descargar programas y musica en su Mucha | 567 39,9 29,8 27,4 18,5 19,1 |37,9
ordenador personal Poca 223 [351 454 |50 608 |634 |388

Mucha
Utilizar banca por Internet 13 2 308 29.2 264 26 2

Poca 75,7 58,6 55,6 58,4 59,9 68 61,9
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2.5.1 Acceso al teléfono movil
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62. Distribucién de edad a la que obtuvieron su primer movil, respuesta de los

jovenes entre 10 y 16 afios y de los padres sobre sus hijos.

(INTECO, 2010:2)

Edad Segun los nifios Segun los padres

8 31 2,5

9 8,1 8,7

10 24,2 23

11 18,9 18,6

12 23,6 25,2

13 13,7 134

14 4,3 4,7

15 34 3,4

63. Motivos por los que adquirieron su primer mavil, respuesta de los jovenes entre

10 y 16 afios y de los padres sobre sus hijos.

(INTECO, 2010:2)

Respuesta Segun los nifios Segun los padres
Indispensable a cierta edad 28,3 17,4
Tranquilidad padres 48,1 65,2
Tranquilidad hijos 12,4 8,1
Nifios del entorno lo tiene 5 4,3
No es importante 4 4,3
NS/NC 2,2 0,6
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64. Distribucion en la frecuencia de uso de servicios disponibles en el mévil por

jévenes de 10 a 16 afios.

(INTECO, 2010:2)

Diariamente | Habitualmente | Esporadicamente | Nunca | No lo tiene mi movil | NS/NC
SMS 28,3 33,5 28,9 8,4 0 0,9
Llamadas de voz 28,2 35,7 29,8 4,7 0 0,6
Llamadas perdidas 40,7 32,3 19,9 6,2 0 0,9
Chat/M.1. 2,5 3,7 6,2 62,1 24,5 0,9

65. Distribucién del nimero de SMS enviados al dia por jovenes de 10 a 16 afios.

0 (nunca)

la3 4al10

>10

NS/NC

(INTECO, 2010:2)

19,9

59,9 9,3

1,6

9,3

66.
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67. % de usos del teléfono movil por grupos de edad.
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(INTECO, 2010:2)* (INE, 2009)
10-16 16a |25a |35a |45a |55a TOT
24 |34 |44 |54 |64 |>65 |AL
Nifios Padres

COMUNICACION
SMS 90,7 89,5
Llamadas de voz 84,7 93,8
Llamadas perdidas 92,9 90,6
Chat / Mensajeria instantanea 12,4 10,9
Navegacion personal (GPS) 44 |44 |28 [1,2 |08 |03 |27
CONTENIDOS (ACCESO)
Ver videos en Internet 16,1 11,1
Escuchar musica como mp3 714 67
Descargar musica de Internet 20,5 17,7
Descargar politonos o fondos de pantalla 26,5 23,9
Visita paginas web y bisqueda informacion 10,6 8,7 143 (109 |61 |22 |13 |01 |[6,7
Consulta correo electrénico 8 7,1 56 [52 |39 |19 |09 |06 |35
Consulta perfil en redes sociales 7,1 7.1
Television 7,2 6,2 3 18 |08 [03 |0 02 |11
Recepcidn de servicios de informacion de
pago 56 |47 |34 |14 |11 |02 |32
Pagar por bienes o servicios 22 |13 |1 04 |01 |01 |1
OCIO
Jugar 51,6 49,7
CREACION
Hacer fotografias 88,6 83,6
Enviar fotografias a otras personas 48,2 44,3 38,1 355|253 |126 |6,7 |39 |235
Publicar fotografias en Internet 20,8 18,6 39 (19 (13 |08 (04 |01 (1,5
Hacer videos 48,5 354
Enviar videos a otras personas 23 17,7
Publicar videos en Internet 10,3 6,8
Otras actividades 85 |97 |86 |77 |7,7 |6,7 |84

Y En la investigacion original: uso “diaria, habitual y esporadicamente”. Respuesta de los jovenes y de sus padres sobre sus hijos.
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2.6 Variables sobre educacién, aprendizaje y TICs

2.6.1 Equipamiento de los centros escolares.

68. % de alumnos por ordenador, evolucion 2002-2010, por titularidad y nivel de

ensefianza.
Curso Total | Centros Pablicos | Piblicos Primaria | Publicos Secundaria | Centros Privados
(MEC, 2010) 2002/2003 |15,7 | 154 18,3 135 16,2
(MEC, 2010) 2003/2004 |13,1 12,2 155 10,3 15,5
(MEC, 2010) 2004/2005 | 10,3 |9,3 11,3 8 13,6
(MEC, 2010) 2005/2006 [9,3 |83 10,1 71 13
(MEC, 2010) 2006/2007 | 7,8 6,7 1,7 6 11,8
(MEC, 2010) 2007/2008 |7,2 |6,2 7,3 54 11,2
(MEC, 2010) 2008/2009 |65 |5,6 6,3 5 10,1

69. % de ordenadores por grupo, evolucion 2002-2010, por titularidad y nivel de

ensefianza.
Curso Total | Centros Publicos | Pablicos Primaria | Pablicos Secundaria | Centros Privados
(MEC, 2010) | 2002/2003 8,6 14 1,1 1,8 15
(MEC, 2010) | 2003/2004 1,7 1,8 1,3 2,3 1,6
(MEC, 2010) | 2004/2005 2,2 2,3 1,7 2,9 18
(MEC, 2010) | 2005/2006 2,4 2,6 19 3,2 1,9
(MEC, 2010) | 2006/2007 2,9 3,2 2,5 4,1 2,1
(MEC, 2010) | 2007/2008 3,1 3,5 2,7 4,5 2,2
(MEC, 2010) | 2008/2009 3,5 3,9 3,1 4,8 2,4

70. % de profesores por ordenador, evolucién 2002-2010, por titularidad y nivel de

ensefianza.
Curso Total | Centros Publicos | Publicos Primaria | PUblicos Secundaria | Centros Privados
(MEC, 2010) | 2002/2003 8,6 8,7 13,7 6,4 8,3
(MEC, 2010) | 2003/2004 74 |73 10,6 5,6 7,7
(MEC, 2010) | 2004/2005 6 59 8,5 45 6,6
(MEC, 2010) | 2005/2006 5,6 5,4 7,6 4,2 6,2
(MEC, 2010) | 2006/2007 48 |46 6,6 3,5 5,7
(MEC, 2010) | 2007/2008 44 |42 6 3,2 52
(MEC, 2010) | 2008/2009 32 29 3,8 2,4 45
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71. % de centros con conexion a Internet, evolucién 2002-2010, por titularidad.

Curso Total Centros publicos Centros privados
(MEC, 2010) 2002/2003 96,69 97,2 96,1
(MEC, 2010) 2003/2004 97,4 98,3 94,4
(MEC, 2010) 2004/2005 98,5 98,9 97,3
(MEC, 2010) 2005/2006 98,3 98,6 97,4
(MEC, 2010) 2006/2007 99,3 99,3 99,5
(MEC, 2010) 2007/2008 99,5 99,5 99,3
(MEC, 2010) 2008/2009 99,7 99,6 99,8
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2.6.2 Oferta educativa on-line
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72. % de organizaciones que ofrecen formacion online por tipo de organizacion.

(eEspafia, 2001)

Afio 2001
Empresas/Fundaciones/Asociaciones 49,8
Universidades 28,4
Portales 10,5
Administracion Publica 8
Escuelas/Asoc.Profesionales 2,5
Otras organizaciones 1,9

73. % de cursos online segun el tipo de institucidn que lo imparte.

(eEspafia, 2001)

Afio 2001
Empresas/Fundaciones/Asociaciones 415
Universidades 44,9
Portales 6,3
Administracion Pablica 5,9
Escuelas/Asoc.Profesionales 1,2
Otras organizaciones 0,3
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2.6.3 Opiniones de los usuarios

74. % usuarios que han escogido alguna de las siguientes medidas para mejorar la

ensefianza (maximo dos respuestas).

(CIS, 2005)

Mejorar las instalaciones y los equipamientos de los centros 16,7
Disminuir el nimero de alumnos por aula cuando haya grupos con dificultades 22,6
Dar mas importancia a los examenes y pruebas de nivel 8,3
Incorporar la ensefianza de una segunda lengua extranjera 4,2
Prestar mas atencion y recursos a la diversidad de necesidades del alumnado 26,2
Mejorar las condiciones laborales y de formacién del profesorado 15,1
Reforzar las medidas disciplinarias 33,3
Incorporar las nuevas tecnologias a la ensefianza (informatica, internet, etc.) 11,8
Fomentar la implicacion de las familias en la educacion de sus hijos 38,4
N.S. 6,8
N.C. 1
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75. % de formas de aprendizaje del uso de Internet, evolucién 2006-2007, por grupos

de edad (multirrespuesta).

‘ Afio 16-24 | 25-34 |35-44 |45-54 |55-64 |>65 TOTAL
Aprendizaje reglado (colegio, universidad,...)
(INE, 2009) 2006 42 22,8 9,8 6,2 4,6 2,4 20,7
(INE, 2009) 2007 67 40,3 18,4 9,2 7,8 6,3 32,9
Cursos de aprendizaje no organizados por la empresa
(INE, 2009) 2006 14,3 22,3 23,7 23,4 22,1 20,9 20,8
(INE, 2009) 2007 18,7 31,9 32,8 29,6 28,1 30,9 28,8
Estudio por su cuenta con libros o manuales
(INE, 2009) 2006 53,4 57,5 57,9 54,8 50,9 55,4 55,9
(INE, 2009) 2007 32 39,4 38,8 33,2 30,2 25,2 35,9
Aprendiendo por su cuenta mediante la practica
(INE, 2009) 2007 90,4 87,7 84,9 84 80,9 75,5 86,3
Aprendiendo de otros (amigos, familiares, compafieros,...)
(INE, 2009) 2006 80,4 75,3 74,6 73,1 69,7 77,2 75,8
(INE, 2009) 2007 775 78 735 75,7 70,9 60,6 75,6
Cursos de aprendizaje organizados por la empresa
(INE, 2009) 2006 3,3 11,3 19,9 26,4 29 9 14,5
(INE, 2009) 2007 58 20,9 30,6 37,3 39,7 27,3 24
De otra forma
(INE, 2009) 2006 8,6 10,1 8,5 7,7 9,8 6,3 8,9
(INE, 2009) 2007 2,1 2,2 2,4 2,3 3,7 0,8 2,3
76. % Respuestas a la pregunta ¢quién sabe més de ordenadores en casa?

Edad Padre Yo Madre Hermano

(GARITAONANDIA, 1999) 6al6 24 21 10 -

77. % Respuestas a la pregunta ¢quién sabe mas de ordenadores en casa? Por sexo.

Edad Sexo Padre Yo Madre Hermano
(GARITAONANDIA, 1999) >10 Chico |- 49 - -
>10 Chica |18 19 47

Por favor envia tus sugerencias a: juanlopez27@gmail.com / @juanlopez27 / www.juanls.es

57



http://creativecommons.org/licenses/by-sa/3.0/es/
mailto:juanlopez27@gmail.com
http://twitter.com/juanlopez27
http://www.juanls.es/

Borrador Publico

Publicado bajo licencia Creative Commons 3.0

2.7 Variables sobre la influencia de las TIC sobre consumo mediéatico y socializacién

2.7.1 Preferencias en el consumo mediatico

78. Distribucién de respuestas sobre el medio preferido para informarse por grupos

de edad.
(CIS, 2010:2)
Television Radio | Periédicos | Internet | Ninguno N.S. N.C.

De 18 a 24 afios 38,8 55 19,8 32,5 2,5 0,8

De 25 a 34 afios 40,8 12,2 18,3 26,2 1 08 08

De 35 a 44 afios 40,9 17,6 19,8 20,2 0,6 0,6 04

De 45 a 54 afios 46,9 18,4 20,1 12 1,2 0,5 1

De 55 a 64 afios 48,3 18,5 21,6 6,6 1,9 2,2 0,9

65 y més afios 59,1 18,1 15 2,5 2,5 2,5 0,4
TOTAL 46,2 15,7 18,8 16 15 1,2 0,6

79. Distribucién de respuestas sobre el medio preferido para formarse por grupos de

edad.
(CIS, 2010:2)
Television Radio Periddicos | Internet Ninguno N.S. N.C.

De 18 a 24 afios 14,8 4,2 11 65 3 2,1

De 25 a 34 afios 17,3 7,2 11,1 58,6 3,5 1,2 1,2
De 35 a 44 afios 23,3 12,8 13,6 451 3,6 1,4 0,2
De 45 a 54 afios 26,1 17,5 16 32,8 6,5 0,5 0,7
De 55 a 64 afios 33,2 18,2 20,1 18,2 6,9 2,8 0,6
65 y mas afios 49,8 19,8 13,2 4,7 7,4 4,5 0,6
TOTAL 28,2 13,7 14 36,4 5,2 2,1 0,6

80. Distribucidén de respuestas sobre el medio preferido para entretenerse por grupos

de edad.
(CIS, 2010:2)

(CIS, 2010:2) Television | Radio Periédicos | Internet Ninguno N,S, N,C,
De 18 a 24 afios 43 3 2,1 494 1,7 0,8

De 25 a 34 afios 53,4 8,9 3,5 32,2 1,6 0,4
De 35 a 44 afios 58,1 14,6 51 20,9 0,6 0,6
De 45 a 54 afios 59,3 17 7,7 12,9 2,9 0,2

De 55 a 64 afios 62,4 19,1 8,5 7,8 1,9 0,3

65 y mas afios 76,1 13,2 4,9 2,9 2,3 0,2 0,4
TOTAL 59,9 13 53 19,5 1,8 0,2 0,3
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81. Distribucion de respuestas sobre qué medio escogeria si tuviera que elegir usar

uno sélo durante un mes por grupos de edad.

(CIS, 2010:2)
Television | Radio Periddicos | Internet Ninguno N,S, N,C,
De 18 a 24 afios 28,3 2,1 3 65,4 0,8 0,4
De 25 a 34 afios 41 6 4,5 47,4 0,6 0,4 0,2
De 35 a 44 afios 45,8 14,6 6,1 32 0,8 0,4 0,2
De 45 a 54 afios 51,4 18,9 6,2 21,3 1 1,2
De 55 a 64 afios 56,7 22,3 10 9,1 0,9 0,9
65 y mas afios 70,2 18,5 6,2 3,1 0,8 1 0,2
TOTAL 50,2 141 6 28 0,8 0,7 0,2
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2.7.2 Influencia sobre las costumbres y usos sociales

82. % de respuestas sobre a qué dedica el tiempo libre por

(Multirrespuesta).

grupos de edad.

(CIS, 2007:4)

18a24 |25a34 |35a44 |[45a54 |55a64 |>65 N.C.
Estar con la familia 57,2 75,8 86,6 84,1 81,2 79,4 78,6
Ir a bailar, ir al cine o al teatro 52,4 30,9 22,7 17 12,5 7,6 22,4
Hacer deporte 46,1 39 28,7 219 14,9 9 26
Ver deporte 41 34,7 31,5 30,5 30,7 25,5 31,7
No hacer nada en especial 24,4 18,8 20,4 20,4 19,8 21,8 20,7
Salir al campo, ir de excursién 28,8 34,7 41,2 38,6 32,3 19,8 32,6
Ver television 58,7 54,5 59,8 63,2 67,3 70 62,1
Navegar por Internet 51,3 34,4 23,9 17 11,6 2,4 22,1
Salir con amigos o con el novio/a 83,4 64,9 46 39,2 33,3 19,8 46,1
Escuchar musica 73,4 54,9 441 42,8 30,4 20,8 42,9
Asistir a actos culturales o conciertos | 29,2 25,9 21 18,3 17,8 11 20,1
Andar, pasear 41,7 52,6 56,9 64,5 66,3 70,6 59,5
Otras respuestas 5,9 7,3 10,3 11 12,2 15,1 10,5
N.C. 0 0,2 0 0 0,3 1 0,3
TOTAL 100 100 100 100 100 100 100
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83. % de respuestas sobre a qué dedica el tiempo libre los dias de diario por grupos

de edad. (Multirrespuesta).

(CIS, 2007:2)

18a24 |25a34 |35a44 |45a54 |55a64 | >65 N.C. |TOTAL
Ver la television 55,3 56,7 57,5 66,8 72,2 80,2 0 65
Escuchar musica 52,3 38 25,2 18,6 13,9 10,3 0 25,3
Escuchar la radio (no programas de
musica) 6,5 11,7 19,9 20,9 25,9 26,3 0 19
Leer (prensa, libros, etc.) 21,4 35,9 36,2 40,6 32,3 25,7 0 32,6
Hacer trabajos manuales 4.2 4 7,3 12,3 14,6 13,8 0 9,3
Asistir a espectaculos (cine, teatro,
conciertos, etc.) 19 6,8 2,6 2,4 19 1,4 0 3,1
Ver alguna exposicion (pintura,
fotografia, etc.) 0 0,6 1,6 0,8 1,6 2,2 0 1,2
Jugar con el ordenador en casa 13 49 2,6 1 0,6 0,2 0 3,2
Jugar con la videoconsola 7,3 2,3 0,2 0,3 0,6 0 0 1,4
Navegar por Internet 32,4 21,9 15,7 10,2 5,4 1,6 0 13,7
Pasear, hacer ejercicio, deporte,
gimnasia 25,6 29,1 29,9 37,4 46,8 50 50 36,7
Salir a 'tomar algo' con pareja/familia | 14,1 10,2 11 10,5 8,5 8,3 0 10,2
Reunirse con amigos fuera de casa 32,4 19,8 10,4 12,6 14,9 16 0 16,8
Jugar con los hijos 3,4 19,1 32,3 10,7 2,5 1 50 13
Otras actividades 6,5 4,3 4,5 52 9,5 12,8 7,1
N.S. 0 0 0,2 0,5 0 0,2 0 0,2
N.C. 15 0,9 1 1,3 1,3 0,4 0 1
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84. % de respuestas sobre a qué dedica el tiempo libre durante el fin de semana por

grupos de edad. (Multirespuesta).

(CIS, 2007:2)

18a24 |25a34 |35a44 |45a54 |55a64 |>65 N.C. TOTAL
Ver la televisién 31,3 34,2 39,8 53,4 56,6 71,9 0 48,5
Escuchar musica 25,6 20,4 13,4 12,6 8,9 6,9 0 14,1
Escuchar la radio (no programas de
musica) 1,1 4,2 57 8,4 11,1 19 0 8,7
Leer (prensa, libros, etc.) 8,8 16,1 19,3 25,4 22,8 21,7 0 194
Hacer trabajos manuales 1,1 2,6 5,9 7,3 9,5 79 0 5,8
Asistir a espectaculos (cine, teatro,
conciertos, etc.) 25,6 24 12,8 13,4 9,2 2,2 50 14
Ver alguna exposicion (pintura,
fotografia, etc.) 2,7 3,6 2,4 55 3,5 2,4 50 3,3
Jugar con el ordenador en casa 5,7 2,8 1 0 0,9 0,2 1,6
Jugar con la videoconsola 6,5 19 0,6 0,3 0 0,2 0 1,3
Navegar por Internet 17,6 12,1 7,7 4,2 3,5 1 0 7,2
Pasear, hacer ejercicio, deporte,
gimnasia 24,4 27,8 32,3 34,8 427 47,6 0 35,3
Salir a 'tomar algo' con pareja/familia | 39,3 45,2 48,8 411 40,8 21,5 50 39,3
Reunirse con amigos fuera de casa 71 50,9 35,2 31,2 29,1 26,1 50 39,1
Jugar con los hijos 2,7 17,8 33,5 10,7 4.4 1,6 0 13,2
Otras actividades 6,9 51 5,9 7,3 9,2 13,4 50 8
N.S. 0 0 0 0 0 0,2 0 0
N.C. 1,9 1,3 2,2 1,8 3,2 1,2 0 1,8

85. % de personas que acompaiian a los nifios de 6 a 16 afios en el uso de las TIC.

Compaiiia Ordenador Videoconsola
Solos 25 25
(GARITAONANDIA, 1999) Hermanos 41 a1
Padres*
Amigos 54 54

86. % de razones para visitar a los amigos entre los nifios de 6 a 16 afios por sexos.

Cadigo Sexo Videojuegos No Tec.
Chico 36

(GARITAONANDIA, 1999)
Chica 60

* En la investigacion original: “El gusto a jugar con el padre o la madre desciende vertiginosamente con la edad, aunque hasta los

diez afios tiene una cierta importancia”
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3. Indice de variables:

1. % equipamiento de las TIC en el hogar, evolucion 1998-2010. 6
2. % equipamiento de las TIC en el hogar segln el nimero de habitantes del municipio de
residencia, evolucion 2003-20009. 7

3. % de hogares con acceso a Internet segun el nimero de personas por hogar, evolucion

2002-2009. 8
4. Distribucién de hogares con acceso a Internet segn el nimero de personas por hogar,
evolucion 1998-2010. 8
5. % de hogares con acceso a Internet segiin el nimero de habitantes del municipio de
residencia, evolucién 2001-2009. 9
6. % de hogares equipados con teléfono movil seglin el nimero de personas por hogar,
evolucion 2003-2009 9
7. % de hogares con teléfono mévil segln el nimero de habitantes del municipio de
residencia, evolucién 2003-2009 9
8. % equipamiento de las TIC segun los ingresos netos mensuales del hogar, evolucién
2008-2009. 10
9. % razones por las que se decidieron a comprar un ordenador. (Maximo dos respuestas).
11
10. % razones por las que se decidirian a comprar un ordenador. (Méaximo dos respuesta).
11
11. % equipamiento personal segun grupos de edad, evolucion 1999-2010. 11
12. % penetracion de las TIC entre nifios de 10 a 15 afios, evolucion 1999-20009. 13

13. % penetracion de las TIC entre nifios de 10 a 15 afios por sexo, evolucion 1999-2009.
(Uso en los ultimos 3 meses). 13
14. 9% penetracion de las TIC entre nifios de 10 a 15 afios por edad, datos 1999 y 2008-
2009. 13

15. % de penetracion de Internet sobre el total de la poblacion, evolucion 1996-2010. 14
16. % de penetracion de Internet sobre el total de la poblacién por grupos de edad,
evolucién 1999-2009. Datos (INE, 2009), (GARITAONANDIA, 1999) y (Eespafia, 2001).
(Usuarios los ultimos 3 meses). 14

17. % de penetracion de Internet sobre el total de la poblacién por grupos de edad,

evolucion 2001-2010. Datos (EGM, 2010:2). 15
18. % de penetracion de Internet sobre el total de la poblacién por grupos de edad,
evolucion 2001-2010. Datos (CIS, 2008-2010). (Usuarios en alguna ocasion). 15

19. Distribucién del perfil de los internautas por grupos de edad, evolucion 1997-2010.

Datos (EGM, 2010:1). (Sobre el total de usuarios que se conectaron ayer). 15
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20. Distribucién del perfil de los internautas por grupos de edad, evolucion 1997-2010.

(Sobre el total de usuarios que se conectaron ayer). 16

21. % de penetracion de Internet por nivel de estudios sobre el total de la poblacién,

evolucion 2002-2009. (Usuarios los ultimos 3 meses). 17

22.  Distribucion del perfil del internauta segn su nivel de estudios, evolucion 1996-2010.
17

23.  Distribucion del perfil del internauta segun su clase social, evolucion 1997-2010. 18

24. % de penetracion del teléfono movil sobre el total de la poblacion, evolucion 2000-

2009. 19

25.  Edad ala comienzan a usar el ordenador ellos solos. 20

26. % de usos del ordenador por grupos de edad sobre usuarios habituales, evolucién

1999-20009. 21
27. % de usos del ordenador entre jovenes por sexo, evolucién 1999-2009. 21
28.  Tiempo de uso del ordenador en horas entre jévenes de 6 a 16 afios. 21
29.  Tiempo de uso del ordenador en horas entre jévenes de 6 a 16 afios por sexo. 21

30. % lugares desde los que se accede a Internet por grupos de edad, evolucién 2002-
2010. 22

31. % lugares desde los que acceden a Internet jovenes de 10 a 15 afios segun el nimero
de habitantes de su municipio de residencia, evolucién 2003-2009. 24
32. % de lugares de conexion de jovenes de 10 a 15 afios segln su sexo, evolucion 2003-
2009. 25

33. % de dispositivos moviles usados para acceder a Internet por tipo de dispositivo y
grupos de edad, evolucion 2007-20009. 25
34, Distribucién de opiniones segun el grado de acuerdo sobre las siguientes afirmaciones
sobre Internet por grupos de edad. 26
35. Distribucién de razones para no usar Internet por grupos de edad, datos 2003 y 2008-
2009. 27

36. Distribucién de primera y segunda razon para no usar Internet por grupos de edad. 28
37. % de razones para no usar Internet segln el nimero de personas que viven en el
hogar, evolucion 2002-20009. 29
38. % de uso de Internet como medio informativo por grupos de edad, evolucion 2002-
2009. 31

39. % de uso de Internet para la educacion y formacion por grupos de edad, evolucion

2002-2009. 32
40. % de uso de servicios de Internet relacionados con el ocio y el tiempo libre por grupos
de edad, evolucion 2002-2009. 33
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41. % de uso de Internet para busqueda de informacion y navegacion por grupos de edad,

evolucion 2002-20009. 34
42. % de uso de Internet para la descarga de contenidos y software por grupos de edad,
evolucion 2006-20009. 35

43. % de uso de Internet para la busqueda de informacion sobre salud y servicios publicos
por grupos de edad, evolucion 2002-2009. 36
44. % de uso de Internet para la basqueda de empleo por grupos de edad, evolucién 2003-
2009. 36

45. % de uso de Internet para la compra de productos o servicios online y gestiones

bancarias por grupos de edad, evolucion 2002-2009. 37
46. % de uso de herramientas de comunicacién por Internet por grupos de edad, evolucién
2002-2009. 38
47. % de uso de Internet para crear o publicar contenidos propios por grupos de edad,

evolucion 2006-2009. 39

48. % de tipos de uso de Internet en jovenes de 10 a 15 afios, evolucion 2003-2009. 39
49. % de tipos de uso de Internet en jovenes de 10 a 15 afios por sexo, datos 1999 y 2003-
2009. 39

50. % de frecuencia de uso informativo de Internet por grupos de edad, evolucion 2006-
2009. 40

51. % de fuentes de informacién consultadas habitualmente en Internet por grupos de

edad, datos 2009-2010. 41
52. % de personas que han visto Television por Internet por grupos de edad. 41
53. % de tipo de contenidos televisivos vistos por Internet por grupos de edad. 42

54. % de usuarios que han comprado alguna vez por Internet por grupos de edad,

evolucién 2002-20009. 42

55. % de tipos de productos comprados por Internet por grupos de edad, evolucién 2003-

2009. 43

56. % de frecuencia de acceso a Internet por grupos de edad, evolucién 2003-2009. Datos

(INE, 2009). 46

57. % de frecuencia de acceso a Internet por grupos de edad, evolucion 2007-2010. Datos

CIS. 47

58. % de tiempo de uso de Internet por grupos de edad, evolucion 2003-2006. 48

59. % de tiempo de uso de Internet en jovenes de 15-16 afios por sexo. 48

60. % preocupacion sobre la privacidad en Internet por grupos de edad, datos 2008-2009.
49

61.  Grado de confianza en la difusion de datos personales y el uso de servicios por

Internet por grupos de edad. 49
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62. Distribucién de edad a la que obtuvieron su primer mavil, respuesta de los jévenes
entre 10 y 16 afios y de los padres sobre sus hijos. 50
63. Motivos por los que adquirieron su primer movil, respuesta de los jovenes entre 10 y
16 afios y de los padres sobre sus hijos. 50

64. Distribucién en la frecuencia de uso de servicios disponibles en el movil por jovenes

de 10 a 16 afios. 51
65.  Distribucion del nimero de SMS enviados al dia por jovenes de 10 a 16 afios. 51
66. 51
67. % de usos del teléfono movil por grupos de edad. 52

68. % de alumnos por ordenador, evolucion 2002-2010, por titularidad y nivel de
ensefianza. 53
69. % de ordenadores por grupo, evolucién 2002-2010, por titularidad y nivel de
ensefianza. 53

70. % de profesores por ordenador, evolucion 2002-2010, por titularidad y nivel de

ensefianza. 53
71. % de centros con conexidn a Internet, evolucion 2002-2010, por titularidad. 54
72. % de organizaciones que ofrecen formacion online por tipo de organizacion. 55
73. % de cursos online segun el tipo de institucion que lo imparte. 55
74. % usuarios 56

75. % de formas de aprendizaje del uso de Internet, evolucion 2006-2007, por grupos de
edad (multirrespuesta). 57
76. % Respuestas a la pregunta ¢quién sabe mas de ordenadores en casa? 57
77. % Respuestas a la pregunta ¢quién sabe mas de ordenadores en casa? Por sexo. 57
78. Distribucién de respuestas sobre el medio preferido para informarse por grupos de
edad. 58
79. Distribucién de respuestas sobre el medio preferido para formarse por grupos de edad.
58
80. Distribucién de respuestas sobre el medio preferido para entretenerse por grupos de
edad. 58
81. Distribucién de respuestas sobre qué medio escogeria si tuviera que elegir usar uno
solo durante un mes por grupos de edad. 59
82. % de respuestas sobre a qué dedica el tiempo libre por grupos de edad.
(Multirrespuesta). 60
83. % de respuestas sobre a qué dedica el tiempo libre los dias de diario por grupos de
edad. (Multirrespuesta). 61
84. % de respuestas sobre a qué dedica el tiempo libre durante el fin de semana por

grupos de edad. (Multirespuesta). 62
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85. % de personas que acompafan a los nifios de 6 a 16 afios en el uso de las TIC.
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4. Metodologia.
4.1 Metodologia de este informe

En primer lugar se han identificado y reunido informes sobre nuevos medios en Espafia
procedentes de diversas fuentes (AIMC, CIS, Telefonica, Fundacién Orange, Red.es, etc.) y con
cualquier fecha dentro del periodo 1996-2010. Se ha realizado una exhaustiva blsqueda de
informacidn por Internet para encontrar aquellos que tratan sobre el uso en general y por parte
de nifios y jovenes en particular. De cada uno se ha analizado y anotado su metodologia,
descartando aquellos que no se ajustan al universo estudiado (Nifios y Jovenes de 6 a 17 y de 18
a 24). Aungue para establecer comparaciones si hay datos de otros grupos de edad ademas del
estudiado también se han incluido.

En segundo lugar se han identificado todas las variables que contienen informacion
relacionada con el enfoque de la investigacion y se han creado tablas para cada una de ellas. Las
tablas recorren por afios la evolucién de la variable, cuyos datos pueden venir de cualquiera de
las fuentes analizadas, siempre debidamente identificadas.

En tercer lugar se han clasificado las variables por categorias comunes y por
subcategorias especificas, para elaborar un informe que las retna todas. Este servira para
identificar cdmo han evolucionado las diferentes variables desde los primeros informes hasta los
actuales y para identificar el cuales han sido mas estudiadas y cuales menos. De algunas
variables se han considerablemente mas datos que otras, pero se contindan analizando mas

fuentes.
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4.2 Descripcion de estudios y encuestas incluidos en el informe
4.2.1 Estudios e informes analizados
Estudio de referencia

Se ha tomado como guia en cuanto a planteamiento de la investigacion y estructura:

CASTELLS, Manuel; DIAZ DE ISLA, Maria Isabel. Diffusion and Uses of Internet in
Catalonia and in Spain: Commented Summary of Available Evidence, as of 2001. Barcelona:
Universitat Oberta de Catalunya, IN3, 2001. (PIC Working Paper Series).

Informes y estudios analizados:

Asociacion para la Investigacion de los Medios de Comunicacion (AIMC).
Navegantes en la Red. 1996-2010.

AIMC. (1996). Navegantes en la red: 1% encuesta AIMC a usuarios de Internet [en linea].
Madrid: AIMC. <http://www.aimc.es/03internet/32encuestala.html> [Consulta: 5 Julio 2010]

AIMC (1998). Navegantes en la red: 22 encuesta AIMC a usuarios de Internet [en linea].
Madrid: AIMC. <http://www.aimc.es/03internet/Macro98.pdf> [Consulta: 5 Julio 2010]

AIMC (2000). Navegantes en la red: 3% encuesta AIMC a usuarios de Internet [en linea].
Madrid: AIMC. <http://www.aimc.es/03internet/macro99.pdf> [Consulta: 5 Julio 2010]

AIMC (2001). Navegantes en la red: 42 encuesta AIMC a usuarios de Internet [en linea].
Madrid: AIMC. <http://www.aimc.es/03internet/macro2001.pdf> [Consulta: 5 Julio 2010]

AIMC (2003). Navegantes en la red: 5% encuesta AIMC a usuarios de Internet [en linea].
Madrid: AIMC. <http://www.aimc.es/03internet/macro2002.pdf> [Consulta: 5 Julio 2010]

AIMC (2004). Navegantes en la red: 62 encuesta AIMC a usuarios de Internet [en linea].
Madrid: AIMC. <http://www.aimc.es/03internet/macro2003.pdf> [Consulta: 5 Julio 2010]

AIMC (2005). Navegantes en la red: 72 encuesta AIMC a usuarios de Internet [en linea].
Madrid: AIMC. <http://www.aimc.es/03internet/macro2004.pdf> [Consulta: 5 Julio 2010]

AIMC (2006). Navegantes en la red: 82 encuesta AIMC a usuarios de Internet [en linea].
Madrid: AIMC. <http://www.aimc.es/03internet/macro2005.pdf> [Consulta: 5 Julio 2010]

AIMC (2007). Navegantes en la red: 92 encuesta AIMC a usuarios de Internet [en linea].
Madrid: AIMC. <http://www.aimc.es/03internet/macro2006.pdf> [Consulta: 6 Julio 2010]

AIMC (2008). Navegantes en la red: 102 encuesta AIMC a usuarios de Internet [en linea].
Madrid: AIMC. <http://www.aimc.es/03internet/macro2007.pdf> [Consulta: 6 Julio 2010]
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AIMC (2009) Navegantes en la red: 112 encuesta AIMC a usuarios de Internet [en linea].
Madrid: AIMC. <http://www.aimc.es/03internet/macro2008.pdf> [Consulta: 6 Julio 2010]

AIMC (2010) Navegantes en la red: 122 encuesta AIMC a usuarios de Internet [en linea].
Madrid: AIMC. <http://www.aimc.es/03internet/macro2009.pdf> [Consulta: 6 Julio 2010]

AIMC. Datos generales de Usuarios de Internet en Espafia.1996-2010

AIMC (2010). Estudio General de Medios: Datos generales de Usuarios de Internet en
Espafia (Abril-Mayo, 2010) [en linea]. Madrid: AIMC.
<http://www.aimc.es/03internet/internet210.pdf> [Consulta: 8 Julio 2010]

AIMC. Estudio General de Medios. 2010.

AIMC (2010). Estudio General de Medios: Resumen General (Octubre-Mayo, 2010) [en
linea]. Madrid: AIMC.  <http://www.aimc.es/02egm/resumegm210.pdf> [Consulta: 9 Julio
2010]

Centro de Investigaciones Sociol6gicas (CIS). Barometros Septiembre 2000-Mayo
2010.

CIS (2000). Barémetro de Septiembre de 2000 (Estudio 2398) [en linea]. Madrid: CIS. <
http://www.cis.es/cis/opencms/-Archivos/Marginales/2380_2399/e239800.html> [Consulta: 3
Agosto 2010]

CIS (2002). Barémetro de Septiembre de 2001 (Estudio 2439) [en linea]. Madrid: CIS.
<http://www.cis.es/cis/opencms/-Archivos/Marginales/2420 2439/2429/e242900.html>
[Consulta: 3 Agosto 2010]

CIS (2004). Barémetro de Enero de 2004 (Estudio 2554) [en linea]. Madrid: CIS.
<http://www.cis.es/cis/opencms/-Archivos/Marginales/2540_2559/2554/Es2554.pdf>
[Consulta: 3 Agosto 2010]

CIS (2005). Barémetro de Julio de 2005 (Estudio 2616) [en linea]. Madrid: CIS.
<http://www.cis.es/cis/opencms/-Archivos/Marginales/2600_2619/2616/Es2616.pdf>
[Consulta: 3 Agosto 2010]

CIS (2006). Barémetro de Enero de 2006 (Estudio 2633) [en linea]. Madrid: CIS.
<http://www.cis.es/cis/opencms/-Archivos/Marginales/2620_2639/2633/Cru2633_enlace.html>
[Consulta: 3 Agosto 2010]

CIS (2007). Barometro de Enero de 2007 (Estudio 2672) [en linea]. Madrid: CIS.
<http://www:.cis.es/cis/opencms/-Archivos/Marginales/2660_2679/2672/Cru2672_enlace.html>
[Consulta: 3 Agosto 2010]
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CIS (2007). Barémetro de Marzo de 2007 (Estudio 2681) [en linea]. Madrid: CIS.
<http://lwww.cis.es/cis/opencms/-Archivos/Marginales/2680_2699/2681/Cru2681_enlace.html>
[Consulta: 3 Agosto 2010]

CIS (2007). Bardmetro de Abril de 2007 (Estudio 2700) [en linea]. Madrid: CIS.
<http://www.cis.es/cis/opencms/-Archivos/Marginales/2700_2719/2700/Cru2700_enlace.html>
[Consulta: 3 Agosto 2010]

CIS (2007). Barometro de Mayo de 2007 (Estudio 2705) [en linea]. Madrid: CIS.
<http://lwww.cis.es/cis/opencms/-Archivos/Marginales/2700_2719/2705/Cru2705_enlace.html
> [Consulta: 3 Agosto 2010]

CIS (2008). Barémetro de Enero de 2008 (Estudio 2749) [en linea]. Madrid: CIS.
<http://www.cis.es/cis/opencms/-Archivos/Marginales/2740_2759/2749/Cru2749_enlace.html
> [Consulta: 5 Agosto 2010]

CIS (2008). Barometro de Febrero de 2008 (Estudio 2754) [en linea]. Madrid: CIS.
<http://lwww.cis.es/cis/opencms/-Archivos/Marginales/2740_2759/2754/Cru2754_enlace.html
> [Consulta: 5 Agosto 2010]

CIS (2008). Barometro de Junio de 2008 (Estudio 2766) [en linea]. Madrid: CIS.
<http://www.cis.es/cis/opencms/-Archivos/Marginales/2760_2779/2766/Cru2766_enlace.html>
[Consulta: 5 Agosto 2010]

CIS (2008). Barémetro de Septiembre de 2008 (Estudio 2771) [en linea]. Madrid: CIS.
<http://lwww.cis.es/cis/opencms/-Archivos/Marginales/2760_2779/2771/Cru2771_enlace.html>
[Consulta: 5 Agosto 2010]

CIS (2009). Bardmetro de Marzo de 2009 (Estudio 2794) [en linea]. Madrid: CIS.
<http://www.cis.es/cis/opencms/-Archivos/Marginales/2780_2799/2794/Cru2794_enlace.html>
[Consulta: 5 Agosto 2010]

CIS (2009). Barémetro de Abril de 2009 (Estudio 2798) [en linea]. Madrid: CIS.
<http://lwww.cis.es/cis/opencms/-Archivos/Marginales/2780_2799/2798/Cru2798_enlace.html>
[Consulta: 5 Agosto 2010]

CIS (2009). Barometro de Junio de 2009 (Estudio 2806) [en linea]. Madrid: CIS.
<http://www:.cis.es/cis/opencms/-Archivos/Marginales/2800_2819/2806/Cru2806_enlace.html>
[Consulta: 6 Agosto 2010]

CIS (2009). Barémetro de Septiembre de 2009 (Estudio 2812) [en linea]. Madrid: CIS.
<http://www.cis.es/cis/opencms/-Archivos/Marginales/2800_2819/2812/Cru2812_enlace.html>

[Consulta: 6 Agosto 2010]
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CIS (2010). Barémetro de Abril de 2010 (Estudio 2834) [en linea]. Madrid: CIS.
<http://lwww.cis.es/cis/opencms/-Archivos/Marginales/2820_2839/2834/Cru2834_enlace.html>
[Consulta: 6 Agosto 2010]

CIS (2010). Barometro de Mayo de 2010 (Estudio 2836) [en linea]. Madrid: CIS.
<http://www.cis.es/cis/opencms/-Archivos/Marginales/2820 2839/2836/Cru2836_enlace.html>
[Consulta: 6 Agosto 2010]

CIS (ed.) (2010). Opiniones y actitudes. Internet y participacion politica en Espafia [en
linea]. Madrid: CIS. <http://www.cis.es/cis/opencms/-
Archivos/Publicaciones/OyA/OyA63a.pdf> [Consulta: 6 Agosto 2010]

Informes eEspafia 2001 y 2010.

Fundacion Retevision-Auna (ed.) (2001). eEspafia 2001: Informe anual sobre el
desarrollo de la sociedad de la informacién en Espafia. Madrid, Fundacién Retevisién-Auna.
<www.iese.edu/en/files/Lib%20Auna2001_tcm4-5902.pdf> [Consulta: 20 Julio 2010]

Fundacién Orange (ed.) (2010). eEspafia 2010: 10 afios de eEspafia. Madrid, Fundacion
Orange. <http://www.informeeespana.es/docs/10eE.pdf> [Consulta: 25 Julio 2010]

C. Garitaonandia. 1999.

GARITAONANDIA C., JUARISTI P., y OLEAGA J. (1999). El uso que los nifios y los
jovenes hacen de los medios de comunicacion [en linea]. Zer, (6): Mayo 1999. ISSN: 1137-
1102. < http://www.ehu.es/zer/zer6/4garita.htm> [Consulta: 16 Julio 2010]

Instituto Superior de Estudios Psicol6gicos. 2004.

Instituto Superior de Estudios Psicoldgicos (2004). jNo sin mi movil! [en linea)]. ISEP:
Barcelona. <http://www.isepclinic.es/content/view/1262/87/> [Consulta: 12 Agosto 2010]

Instituto Nacional de Estadisticia. Encuesta TIC y hogares 2002-2009.

Instituto Nacional de Estadistica (2009). Encuesta sobre Equipamiento y Uso de
Tecnologias de la Informacion y Comunicacion en los hogares [en linea]. Madrid: INE.
<http://lwww.ine.es/jaxi/menu.do?type=pcaxis&path=/t25/p450&file=inebase&L=0> [Consulta:
12 Septiembre 2010]

Instituto Nacional de Tecnologias de la Comunicacion (INTECO).

INTECO (2009). Estudio sobre habitos seguros en el uso de las TIC por nifios y
adolescentes 'y e-confianza de sus padres [en linea]. Madrid: INTECO.
<http://lwww.inteco.es/file/O4-7X0FfwOb7HFjdHHpx7Q> [Consulta: 10 Septiembre 2010]
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INTECO (2010).Estudio sobre la seguridad de la informacion y la e-confianza de los
hogares espafioles (ler trimestre de 2010) [en linea]. Madrid: INTECO.
<http://lwww.inteco.es/file/-UEUfzShIAWWEFsV8tbzVtw> [Consulta: 10 Septiembre 2010]

INTECO (2010). Estudio sobre seguridad y privacidad en el uso de los servicios méviles
por los menores espafioles [en linea]. Madrid: INTECO. <http://www.inteco.es/file/Vw6_q-
8Mwx5e53XLtJgjzw> [Consulta: 11 Septiembre 2010]

Ministerio de Educacion y Ciencia. Estadistica SI y comunicacion 2002-2009.

Ministerio de Educacion y Ciencia (2010). Estadistica de la Sociedad de la Informacion y
la  Comunicacion en los Centros Educativos [en linea]. Madrid: MEC.
<http://www.educacion.es/mecd/jsp/plantilla.jsp?id=310&area=estadisticas> [Consulta: 11
Agosto 2010]
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4.2.2 Resumen metodoldgico de cada estudio.

AIMC [Asociacion para la Investigacion de los Medios de Comunicacion] (2001-2010):
Navegantes en la red: 1% a 122 encuesta AIMC a usuarios de Internet. www.aimc.es

Descripcion: Encuesta autoadministrada a través de Internet sobre habitos de uso de
internautas que visitan péginas web en espafiol, euskera, gallego o catalan. Segun el propio
estudio la muestra no es estadisticamente representativa. EI nimero de paginas web
colaboradoras crece afio a afio. Aungue la muestra no cumple criterios probabilisticos, se suelen
recoger entre 30.000 y 50.000 cuestionarios validos. Los sitios web colaboradores y los métodos
de acceso a la encuesta se pueden consultar en los documentos originales de cada afio. Tiene
documentado un sesgo hacia los habitos de los usuarios mas activos y representativos.

AIMC [Asociacidon para la Investigacion de los Medios de Comunicacion] (2001-2010):
Estudio General de Medios: Datos generales de Usuarios de Internet en Espafia. www.aimc.es

Descripcion: Entrevista personal a sujetos de 14 o mas afios. Representativa a partir de
esa edad. Se realizan tres oleadas anuales de alrededor de 10.000 entrevistas cada una. Los
hogares se seleccionan de forma aleatoria y Muestra anual de las tres Gltimas olas: 30.312
Muestra de la ultima ola: 10.200. Seleccion aleatoria de hogares y de una persona por hogar.

CASTELLS, Manuel; DIAZ DE ISLA, Maria Isabel. Diffusion and Uses of Internet in
Catalonia and in Spain: Commented Summary of Available Evidence, as of 2001. Barcelona:
Universitat Oberta de Catalunya, IN3, 2001. (PIC Working Paper Series).

Descripcion: 1° Identifica el periodo de estudio (1998-2001) y filtra los estudios
referentes a Catalufia y a Espafia y sus regiones. 2° EvalGa su metodologia, descartando aquellos
poco confiables. 3° Define una lista de variables extraidas de los estudios considerados. 4°
Cataloga esas variables entorno a caracteristicas comunes. 5° Recoge los datos y construye las
tablas comparativas, procesando la informacién para que la de diferentes estudios sean
compatible. Segtn explican: “Si confiamos en las fuentes, las diferencias deben ser explicadas,
mas que obviadas”. 6° Elaboran un sumario resumen y analizan el significado de los datos.

CIS [Centro de Investigaciones Socioldgicas]. Barémetros de Septiembre de 2000 a
Mayo 2010

Descripcion: Entrevista a sujetos de ambos sexos de 18 o mas afios. Muestra
representativa. Mide varios indicadores, por lo que los de Internet son escasos y de tipo general.
Procedimiento de muestreo polietapico, estratificado por conglomerados, con seleccion de las
unidades primarias de muestreo (municipios) y de las secundarias (secciones) de forma aleatoria
proporcional, y de las unidades ultimas (individuos) por rutas aleatorias y coutas de sexo y edad.

Fundacion Retevision-Auna (ed.) (2001). eEspafia 2001: Informe anual sobre el

desarrollo de la sociedad de la informacion en Espafia. Madrid, Fundacién Retevision-Auna.
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Descripcidn: Tienen dos fuentes diferenciadas: Gran mayoria de estudios preexistentes a
nivel nacional (EGM, AIMC, AECE, Baquia Inteligencia) como internacional (Forrester
Research, OCDE, INRA Europe). La segunda son estudios realizados ex profeso para cubrir
aspectos que estan poco tratados hasta la fecha. De éstos, el que interesa en nuestro &mbito tiene
la siguiente metodologia: Estudio eFormacién; Universo (paginas web encontradas al buscar
formacidn virtual y formacion online) fecha (18 abril a 3 mayo 2001). Observacion directa de
las webs. Analizadas 192/295 seleccionadas. Presenta los resultados de un estudio delphi: en él
se supone representatividad social de los expertos consultados méas que estadistica, de sus
opiniones. Pretende dar un panorama hasta 2005, variables cualitativas en su mayoria, aunque
no todas.

Fundacion Orange (ed.) 2010. eEspafia 2010: 10 afios de eEspafia. Madrid, Fundacién
Orange. http://www.informeeespana.es/docs/10eE.pdf

Descripcion: Compara fuentes nacionales (AIMC, AECE, EGM) e internacionales
(NetValue, EITO). Algunos datos con una reelaboracién de tipo cuantitativo. Relne gran
cantidad de opiniones de multiples expertos para cada materia que trata, ademas de un extenso
articulo de andlisis por cada una de ellas.

GARITAONANDIA C., JUARISTI P., y OLEAGA J. El uso que los nifios y los jovenes
hacen de los medios de comunicacion. Zer, (6): Mayo 1999. ISSN: 1137-1102

Descripcion: Entrevistas individuales en profundidad y grupos de discusién realizados
durante los afios 1997 y 1998 sobre el uso, el consumo y las actitudes de los nifios y de los
jévenes espafioles (de 6 a 16 afios) ante los distintos medios de comunicacion y equipamientos
electrdnicos: television, video, ordenador, videojuegos, etc.

Para el estudio cuantitativo se realizaron 988 encuestas en toda Espafia con nifios de 6 a
16 afios, con un cuestionario autorrellenable en colegios y escuelas, publicos y privados, de
ambito urbano, semi-urbano y rural, durante el mes de marzo de 1998.

Para realizar el estudio cualitativo, dirigido a tres publicos objetivos, nifios y jovenes,
padres-madres y educadores, se organizaron durante el primer trimestre de 1997, en Barcelona,
Bilbao, La Corufia, Madrid y Sevilla, cinco grupos de discusién (uno por ciudad), de ambos
sexos, con ocho nifios y jovenes de edades 9-10, 12-13 y 15-16 afios, se entrevistdé en
profundidad a diez nifios de 6 y 7 afios, a cinco padres y cinco madres (en cuyos hogares
hubiera television, video y ordenador), y a diez profesores responsables de salas de ordenadores
(la mitad con conexidn a Internet) de otros tantos colegios e institutos.

Instituto Nacional de Tecnologias de la Comunicacion,INTECO (2009). Estudio sobre
habitos seguros en el uso de las TIC por nifios y adolescentes y e-confianza de sus padres.
Madrid: Marzo 2009. http://www.inteco.es/file/O4-7X0FfwOb7HFjdHHpx7Q

Descripcion: Para la elaboracion del estudio se ha utilizado una metodologia basada en

una combinacion de técnicas cualitativa y cuantitativa. El analisis cualitativo incluye entrevistas
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en profundidad a 36 expertos (profesionales e instituciones) pertenecientes a diez areas de
conocimiento. El analisis cuantitativo, por su parte, contempla la aplicacion de 1.250 encuestas,
625 a menores de entre 10 y 16 afios, y 625 a uno de sus tutores legales: padre o madre. El el
mismo estudio nos recuerdan que los datos se basan en la percepcion de los individuos
encuestados, y por tanto pueden adolecer del sesgo implicito en cualquier resultado basado en
una encuesta. La especial sensibilidad de algunas materias, que implican connotaciones legales
(por ejemplo, la realizacion de descargas ilegales) o sociales (como puede ser el acceso a
contenidos de caracter sexual) puede distorsionar en cierto modo la veracidad de las respuestas.
El lector debe tener en cuenta esto a la hora de extraer conclusiones. El perfil de los hogares
encuestados se define por los siguientes rasgos: padres jovenes, en torno a la cuarentena y que
viven en pareja mayoritariamente.

Instituto Nacional de Tecnologias de la Comunicacién,INTECO (2010).Estudio sobre la
seguridad de la informacidn y la e-confianza de los hogares espafioles (ler trimestre de 2010).
Madrid: Agosto, 2010. http://www.inteco.es/file/-UEUfzShIAWWFsV8thzVitw

Descripcién: En la ultima oleada el panel estaba compuesto por 5.212 hogares con
conexion a Internet repartidos por todo el territorio nacional. Sobre los miembros del panel se
aplican encuestas online a usuarios espafioles de Internet mayores de 15 afios con acceso
frecuente desde el hogar, llevadas a cabo con una periodicidad trimestral. Los datos extraidos de
las encuestas permiten obtener la percepcion sobre la situacion de la seguridad en Internet y
nivel de e-confianza de los usuarios domésticos. En el periodo analizado en la presente entrega
(2° trimestre de 2010), 3.599 usuarios han respondido a la encuesta. De acuerdo con los criterios
del muestreo aleatorio simple para variables dicotémicas en las que p=g=0,5 y para un nivel de
confianza del 95,5%, el error muestral para n=3.599 es de +1,66%.

Instituto Nacional de Tecnologias de la Comunicacion,INTECO (2010). Estudio sobre
seguridad y privacidad en el uso de los servicios mdviles por los menores espafioles. Madrid:
Abril, 2010. http://www.inteco.es/file/Vw6_g-8Mwx5e53XLtJgjzw

Descripcion: La empresa Sigmados realiz6 durante el mes de enero de 2010 un sondeo de
opinioén que consistio en la realizacion de 644 encuestas personales a familias, realizandose en
cada hogar dos entrevistas: EI menor, chica o chico, de 10 a 16 afios y a su padre, madre o tutor
legal. (322 y 322).
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4.2.3 Otros estudios localizados

Aqui se hace referencia al estudios y entidades que seran consultados para reunir mas
informacion:

Entidades publicas:

Observatorio Nacional de las Telecomunicaciones y de la sociedad de la informacion
(ONTSI).

Instituto de la Juventud (INJUVE).

Pantallasamigas.net

Protegeles.com

Chaval.es

Sigalés Conde, C. , Mominé de la Iglesia, J. , Meneses Naranjo, J. and Badia Garganté,
A.(2009) “La integracion de Internet en la educacion escolar espafiola: Situacién actual y
perspectivas de futuro”. Madrid: Ariel. ISBN: 978-84-08-08646-8.

CASTELLS, M. La transicion a la Sociedad Red en Catalufia.

Jaime Jiménez Pernett, José Francisco Garcia Gutiérrez, José Luis Martin Jiménez y
Clara BermUdez Tamayo. Tendencias en el uso de Internet como fuente de informacion sobre
salud.

www.e-igualdad.com

Entidades privadas:

Telefonica: Generaciones Interactivas.

Price Waterhouse Cooper e IESE. Uso y actitud de los jovenes hacia Internet y la
telefonia movil.

The Cocktail anlysis. Observatorio de las Redes Sociales.

The Cocktail anlysis. Informes sobre Twiter.

Bitacoras.com. Informe sobre la situacion de la blogosfera hispana.

Google Adplanner: Perfiles sociodemograficos de mas de mil sitios web.

EGM: Audiencia Infantil/Juvenil de medios en Espafia 2007-2008 (1998, 2002 y 2004).
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5. Curriculum del autor

Juan Ldpez Sierras nace en Antequera (Méalaga) en 1984. Es Licenciado en Periodismo
por la Universidad de Malaga en 2008. Actualmente, se encuentra desarrollando su Tesis
Doctoral sobre el uso de los Nuevos Medios por parte de nifios y jovenes; cursando en el Gltimo
afio de la Ing. Técnica de Telecomunicaciones Especialidad en Imagen y Sonido; y realizando
un Master de Emprendimiento Tecnoldgico por ESESA (escuela de negocio), Emotools
(consultora de innovacion y formacion) y Proméalaga (incubadora). Ademas, cuenta con amplia
formacion reglada y autodidacta sobre redes sociales, gestion de comunidades, marketing y
educacion online. En la Gltima pagina encontraras mi CV completo.

Profesionalmente se ha aproximado a varios campos. Como Periodista, ha hecho practicas
en medios de comunicacién online y offline, como redactor y fotdgrafo. Ha trabajado en
Comunicacion interna y Externa en la empresa malaguefia Novasoft en la que entré con un
contrato universitario de practicas y tras cinco meses confiaron en él para ser el responsable de
Marketing y Comunicacion de Softfood, una linea de restaurantes como proyecto de
diversificacion del negocio. Ademas, ha sido técnico de Formacion Online para la Cétedra
Unesco de Comunicacion de la Universidad de Méalaga.

Para la Tesis Doctoral, esta trabajando en un estudio etnografico sobre el uso de los
nuevos medios por parte de nifios y jovenes espafioles: influencia sobre sus costumbres,
actividades y agenda; nuevas formas de alfabetizacion digital, aprendizaje y acceso al
conocimiento.

No es experto en nada, pero si curioso por todo. Ademas, no le gusta hablar de si mismo
en tercera persona, pero piensa que asi suena un poco menos pedante.

Actualmente trabaja en la creacion de una empresa en la que volcar su energia creativa y
crecer profesional y personalmente: esta desarrollando el proyecto de una Red Social
Pedag6gica Segura para nifios entre 8 a 12 afios:

RSPS es una Red Social privada creada para introducir plenamente en la
ensefianza las caracteristicas de la cultura basada en Internet y los nuevos medios.

Esta basada en el Learning by doing (aprender haciendo) y propone un
aprendizaje basado en aplicaciones que, a la vez que pueden contener la materia
fundamental de cada curso, transmiten conocimientos sobre privacidad, respeto,
habilidades comunicativas, net-etiqueta y como enfrentar peligros y amenazas.

Es Segura porque a ella solo tienen acceso los alumnos del mismo centro, padres,
profesores y tutores; se puede establecer que la conexion sélo sea posible desde dentro

del mismo centro; y se revisan y verifican exhaustivamente todos los usuarios y

publicaciones
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iiMuchas gracias por llegar hasta aqui!!
Recuerda que es un borrador y que cualquier
aportacion es bienvenida. De hecho, te animo a que lo

compartas, ensefies y critiques todo lo que quieras.

Para cualquier sugerencia no dudes en contactar

conmigo en:

juanlopez27@agmail.com

WWW.juanls.es

@juanlopez27
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2002 2003 2004 2005 2006 2007

Ing. Superior Telecomunicaciones

2008 2009 2010

| Doctorando en Periodismo ' Master

\ Ingeniero Técnico Telecomunicaciones (Esp. Imagen y Sonido)

c.Beca b Novasoft _____ [HEIN - [

EXPERIENCIA:

a. Catedra Unesco de Comunicacion. Universidad de
Malaga / Mayo 2010 - Julio 2010 | Soporte técnico Cursos
de Verano Online.

b. Novasoft / Julio 2008 a Noviembre 2009 /

Dpto. de Marketing: Comunicacion interna y externa; SEO;
responsable de Marketing y Comunicacion en Softfood (Plan
de Marketing y Estudio de Mercado PCT Cartuja 93).

Proyectos: Libro Blanco de las TIC en la Universidad Andaluza
(colaboracion); Centro del Conocimiento Parque de la
Ciencias de Granada (1,4 mill. €, redactor tecn6logo).

c. Departamento de Periodismo. Universidad de Malaga /
Diciembre 2007 a Julio 2008 | Beca de Colaboracion
Ministerio de Educacion.

d. DiarioDirecto.com / Junio a Septiembre 2007 / Redactor.
e. Andalucia Centro / Agosto a Septiembre 2004/ Redactor.
Representacion estudiantil / Septiembre 2003 - 2009.

Grupo de Investigacion Labcom / Septiembre 2007 - 2009
/ Iniciacion a la investigacion: 2 Articulos publicados.

Licenciado en Periodismo. Universidad de Malaga /
Septiembre 2004 a Junio 2008.

2° Programa de Doctorado con Mencion de Calidad:
“Periodismo: Nuevos Escenarios”. Departamento de
Periodismo. Universidad de Malaga. Tesina en preparacion /
Noviembre 2008 — Actualidad.

3° L.T. de Telecomunicaciones. Especialidad Imagen y
Sonido. Universidad de Malaga / Septiembre 2005 -
Actualidad.

Master Executive para Emprendedores Tecnolégicos e
Innovadores. ESESA, EMOTOOLS y PROMALAGA / Octubre
2010 - Actualidad.

Inglés: Lectura: Muy Alto / Escritura: Alto / Oral: Alto.

. First Certificate in English. Universidad de Cambridge / 2001
. Ciclo elemental Escuela Oficial de Idiomas / 2001

. Certificate in English Level 3 por el Miami-Dade Community
College. Miami, EE.UU. / Julio - Agosto 2000.

. Dos meses de estancia en inmersion lingUistica en Miami,
EE.UU. / Julio - Agosto 2000.

Determinacion, Creatividad,
Innovacién, Liderazgo, Honestidad,
Pasién por los Desafios,
Responsabilidad, Competencia,
Trabajo en Equipo y Bajo Presién.

Jornada de Orientacion Profesional: Descubre tu talento.
HRCS y ESESA / Octubre 2009.

Curso: Creacion de Empresas. IMFE Malaga / Octubre 2009.
Il Encuentro de Estudiantes para el estudio y desarrollo
de la implantacién del (EEES). Universidad de Cantabria y
Circulo Mayans / Santander / Mayo 2008. (Ponencia)

X Congreso de la Sociedad Espafiola de Periodistica.
Sociedad Espafiola de Periodistica y la Universidad Pontificia
de Salamanca / Salamanca / Abril 2008. (Comunicacion)

I Congreso Nacional de Editores de Publicaciones
Periddicas. AEEPP / Marbella / Abril 2007.

Curso: El Sistema de Informacion en la Empresa.
Diputacion de Malaga / Noviembre 2006.

Curso: Produccion audiovisual. Universidad de Malaga /
Julio 2005.

VIl Congreso Internacional de Comunicacion Interactiva.
Universidad de Malaga / Marzo 2005.

Seminario de Oratoria y hablar en publico / Noviembre 2004.
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